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数据显示，截至2月25日

下午2时，中国电影市场当月

共产出票房107.97亿元，这预

示着，2019年2月在刷新中国

内地市场单月票房纪录（2018

年2月的101.47亿元）的同时，

也将创造全球单月单市场票房

纪录，预计月度最终票房同比

增长幅度将在10%左右。

值得一提的是，全球影史

上两次单月单市场票房破百

亿的纪录均由中国电影市场

创造。与此同时，2019春节档

中国电影线上购票率首次突

破90%，全球领先。

刷新纪录的 2 月市场背

后，中国电影在观众满意度、市

场成熟度、类型片创作、新力量

成长等多个方面出现可喜进

展，同时也分别对影片盗版进

行了严厉打击，对规范市场等

问题进行了深入探讨，中国电

影市场在繁荣、有序、健康的发

展道路上稳步前行。

2月电影市场成绩亮眼，离不开“最强春节

档”的支撑。2019年正月初一（2月5日）全国电

影票房产出 14.43 亿元，超过 2018 年正月初一

12.77亿的纪录，同比增长 13%，并打破了全球

单一市场单日票房纪录；春节七天假期（2月 4
日至 2月 10日）全国电影市场共产出票房 58.4
亿元，再创新高，在 2月总票房中占比近 55%。

一系列数据显示，“春节档”已经成为全年“吸金

效率”最高的档期。

“最强春节档”不仅仅体现在票房上，也体

现在观众对影片的满意度和关注度上。在满意

度上，由中国电影艺术研究中心联合艺恩进行

的中国电影观众满意度调查·2019年春节档调

查结果显示，春节档观众满意度得分83.9分，获

“满意”评价，是自2015年开展调查以来春节档

中的最高分，同时也是全部27个调查档期的第

二名（第一名为2017年暑期档）。

在关注度上，2月8日（正月初四），影片《流

浪地球》票房产出超过《疯狂的外星人》，#流浪

地球票房反超外星人#话题登上新浪热搜榜第

4位，吸引超过 1.7亿次阅读；2月 17日（正月十

三），《流浪地球》超越《红海行动》成为中国电影

票房总榜第 2 名，“流浪地球票房超过红海行

动”话题冲上微博热搜第1位；2月22日，《流浪

地球》宣布密钥延期，#流浪地球延长上映#话题

出现在微博热搜第10位，阅读量近2000万。实

践证明，人民群众春节期间对中国电影的关注、

期待和热情依然高涨。

除了档期内票房产出维持高位，春节假期

还对整个2月市场提供了明显的带动作用。以

《流浪地球》为例，传统春节档（初一到初六）的

六天时间创造了 20.03 亿票房，但“后春节档”

（初七到正月十五）的九天时间里，又创造了

19.83亿的票房。也就是说，《流浪地球》初七到

正月十五“后春节档”的票房基本相当于《流浪

地球》初一到初六春节档的票房。

2019 年整个春节期间（2 月 5 日至 2 月 19
日）共产出94.13亿元，同比增长1.7%，其中“后

春节档”（2月11日至2月19日）产出票房35.95
亿元。值得一提的是，2月 14日（正月初十）包

含在“后春节档”中，虽非带假档期，但当日产出

6.7亿票房，超过了2016年“情人节档”6.03亿的

成绩，也刷新了该档期的票房纪录。

中国文联电影艺术中心主任、中国电影评

论学会会长饶曙光就表示：在春节档的带动下，

“后春节档”正在显示出越来越光明的前景。

“中国电影产业起步时间并不长，包括档期

在内的很多东西还在逐步形成之中，并没有完

全定型，还需要和中国观众不断磨合，中国电影

需要按照自身规律向前运行，不断地与中国观

众的生活方式、生活习惯尤其是节假日生活方

式、生活习惯相结合、相融合，形成良性互动。”

在影片供给方面，整个2月，以“春节档”上

映的 8部强片为基础，在传统喜剧不缺席的情

况下，主旋律、悬疑、科幻、动画等多类型精品影

片在过年期间集中呈现，丰富了群众的假期生

活，点燃了观众的观影热情；而“后春节档”《一

吻定情》、《阿丽塔：战斗天使》等影片也起到了

充实市场、支撑大盘的作用。在数量增多、类型

丰富的内容支撑下，2 月市场形成了“一超多

强”的良好格局。

其中，开启了中国科幻电影创作新征程，填

补了国产“硬科幻”电影类型空白的《流浪地

球》，依靠良好的口碑，在实现“春节档逆袭”后，

市场表现一骑绝尘，截至2月25日已收获43.68
亿元，超越 2018年春节档上映的《红海行动》，

位居中国影史票房榜第二位。

而《疯狂的外星人》和《飞驰人生》作为观众

过年期间喜闻乐见的喜剧类型，分别获得了21.6
亿和16.55亿票房；《熊出没·原始空间》和《新喜

剧之王》有前作基础和各自的影迷受众支持，分

别收获6.59亿和6.18亿票房；《神探蒲松龄》、《小

猪佩奇过大年》、《廉政风云》等影片丰富了市场

的影片类型，拓宽了观众的观影选择，最终也都

分别收获1.52亿、1.24亿、1.12亿票房。

在“后春节档”，2月 14日上映的爱情电影

《一吻定情》依靠《恶作剧之吻》的经典 IP，上映

当日斩获票房 9180万，单日票房次于《流浪地

球》和《疯狂的外星人》排名第三，截至 25日共

收获票房1.66亿；此外，詹姆斯·卡梅隆新作《阿

丽塔：战斗天使》的上映，也延续了内地市场的

热度。该片首日票房 1.32亿（含零点场），超越

《大黄蜂》上映首日1.18亿的成绩，创下2019年

进口影片的最佳开局，该片内地首周三天共收

获4.34亿元，成绩已经超过北美上映11天的累

计票房。

在具体的影片细分市场上，主旋律影片、国

产科幻和动画电影是2月最得观众青睐的影片

类型。

前有2018年的《红海行动》，后有2019年的

《流浪地球》，关注主旋律、传达正能量的影片已

经连续两年在春节档的激烈竞争中脱颖而出。

不仅如此，国产影片影史票房前三都是近两年

上映的主旋律影片（依次为《战狼 2》、《流浪地

球》、《红海行动》），观众以自己的购票意愿体现

了对于高质量主旋律影片的喜爱。

2019年是新中国成立70周年，将会有反映

中国队员登顶珠峰故事的《攀登者》，改编自“中

国民航英雄机组”真实事件的《中国机长》，陈凯

歌、宁浩等国内优秀电影人联手制作的影片《我

爱你·中国》，展现女排的奋斗历程、诠释女排拼

搏精神的《中国女排》等一批聚焦伟大时代，记

录伟大实践，关注人民奋斗故事的优秀主旋律

作品登上大银幕。优质的内容支撑加上观众对

主旋律影片的认可和肯定，下一个票房“爆款”

很可能在这些影片中出现。

“国产科幻元年”在这个2月频繁成为各大

媒体的标题，春节档上映的《流浪地球》和《疯狂

的外星人》成功把国产科幻拱托为全民话题。

来自猫眼专业版的数据显示，凭借这两部作品，

知名科幻作家刘慈欣原著改编影片的票房也已

超过65亿元，成为中国电影市场上票房最高的

原著作者。

就像《西游记之大圣归来》之于动画电影，

《致青春》之于青春片一样，“爆款”对类型片创

作的带动作用不可忽视。一部优秀作品能够引

发观众对一个影片类型的期待和渴望，很可能

会将这个影片类型推上创作高峰。

在《流浪地球》和“春节档”另一部科幻影片

《疯狂的外星人》的引领下，国产科幻电影得到

了观众的进一步期待。

影片《动物世界》导演韩延就表示：《流浪地

球》不仅开启了中国科幻电影的元年，也让中国

电影工业化往前走了一大步。今后再有导演去

拍科幻题材时，他们的路就会好走一些。

“《流浪地球》的成功让科幻电影得到了观

众认可，我相信在未来，会有更多导演投入到多

样化的类型片创作中，在前赴后继的过程里逐

步完善中国电影的工业化，到那时候，中国就会

完成从电影大国到电影强国的转变。”

在 2019年，《上海堡垒》、《拓星者》等一系

列国产科幻电影也即将和观众见面，中国科幻

电影创作新征程或许就此开启。

值得一提的是，不仅在国内引发全民观影热

潮，《流浪地球》在北美市场也引发了巨大关注。

2 月 5 日，《流浪地球》同步登陆 33 家北美

IMAX 影院，电影官方发布的《流浪地球》海外

放映排片表显示，美国共有21座城市的影院上

线，全美共 64家电影院播放。截至北京时间 2
月16日19点，影片在北美上映11天共揽获382
万美元票房，刷新近五年来中国电影在北美票

房的最高纪录。

此外，通过“中国电影·普天同映”海外发行

营销平台，《流浪地球》在加拿大、澳大利亚、新

西兰等地的排片量也一再增加。在新媒体方

面，2月21日，国际流媒体平台Netflix宣布签约

《流浪地球》，并表示会将该片翻译成 28 种语

言，在全球 190个国家上线。科幻电影继武侠

电影之后，成为向世界传递中国声音的又一重

要影片出口类型。

动画电影在 2019 年春节档的表现也令人

惊喜，除了《熊出没·原始空间》外，《小猪佩奇过

大年》也参与市场竞争。7 天春节档中动画电

影共收获5.5亿票房，远超过去年同期的的3.77
亿，在总票房中占比 9.41%，明显高于去年的

6.53%。

在“后春节档”，进口动画《朝花夕誓——于

离别之朝束起约定之花》于2月22日上映，一月

上映的国产动画《白蛇：缘起》、《钢铁飞龙之奥

特曼崛起》等在春节档期之后也重新回到市场

当中，显示出了市场对于优质动画电影的需求。

市场人士表示，2 月市场往往以“春节档”

为支撑，动画电影等主打“合家欢”题材的影片

比较容易得到观众的青睐，而且在激烈的市场

竞争中，受众群主要为青少年的动画电影，避免

了和各个商业大片的直接对抗，影院也会为动

画电影留有相应的排映空间，即使是在正月初

六之后的“后春节档”，少儿观众也处在假期之

中，动画电影依然有着不错的市场表现。

截至 2 月 25 日下午，动画电影在 2 月共收

获票房8.81亿，超过去年同期的6.59亿，在同期

月度总票房中占比 8.16% ，也超过去年的

6.49%。单片方面，《熊出没·原始空间》收获票

房 7亿左右（含点映），刷新了亲子向动画电影

的票房纪录，已经位居国产动画（不含合拍片）

票房第二。

2 月市场的良好表现背后，体现了中国电

影市场的一些新特点。

首先，观众和市场都进一步成熟，观众对

影片要求更高，并且进行观影选择前更加慎

重，而影院有了去年春节档的经验，在排片的

应对和调整上，显得更加成熟和老练，反应迅

速。

和去年的《红海行动》类似，口碑优异的《流

浪地球》在上映首日无论是排片还是票房都仅

在第四位，但翌日票房就已逆袭到亚军，等到上

映的第三天，排片与票房都已跃居到同档期影

片首位。在去年，《唐人街探案 2》和《红海行

动》两部影片直至上映的第 5天（正月初五）才

锁定“排片座次”。但在 2019年春节档，《流浪

地球》只用了两天。

《流浪地球》实现票房逆袭的同时，在评

分网站和各大社交平台形成的口碑效应，引

发了观众的观影热情，观众的选择影响着排

片经理的判断，而排片经理们则决定着影片

的市场空间。

在口碑引发的多米诺骨牌效应面前，经

理们的调整很迅速，也很极端。在 2 月 10 日

（正月初六），《流浪地球》的排座占比超过

35%，已经比第二位《疯狂的外星人》的 22%
高出了近 60%。至此，2019 年春节档票房之

争，再无悬念。

一位影城从业人员告诉记者：在今后的中

国电影市场上，口碑的扩散会越来越快，宣发和

营销能决定的排片时间基本就是上映首日，“后

面的排片都要跟着口碑和上座率走”，而且竞争

越激烈的档期，影片质量的决定作用越大，头部

影片对于整个市场的统治力也会越明显，“重要

档期一部影片占据40%甚至50%左右排片的情

况在今后会成为‘新常态’”。

其次，在这个2月，中国电影在创作人才队

伍上呈现出可喜态势。

在年龄层面上，郭帆、宁浩、韩寒等青年创

作者通过更为新颖的表达方式展现出了观众喜

闻乐见的电影内容，并且在电影制作技术和思

想创意上都日益成熟，已经逐渐挑起电影创作

生产的重担。《流浪地球》、《疯狂的外星人》、《飞

驰人生》等作品在取得不错票房的同时，在口碑

上也得到了观众的认可和肯定。

在经过 2019年 2月之后，吴京、沈腾、黄渤

三人主演影片的累计票房均已突破百亿；刘慈

欣原著改编的两部作品票房超过65亿；宁浩任

导演、监制的作品票房近 70亿元，郭帆导演作

品票房近 50 亿，韩寒导演作品票房超过 30 亿

元。可以说，新力量已经成为中国电影产业的

中流砥柱。

在地域层面上，华语电影创作集两岸三地

之长，观众选择进一步拓宽。在这个2月，来自

中国香港地区的周星驰、麦兆辉带来了风格差

异化明显的《新喜剧之王》和港式悬疑片《廉政

风云》，来自中国台湾地区的陈玉珊则带来了

“台式清新爱情片”《一吻定情》，诸多大陆电影

人一起，让观众选择更加多元化。

在采访中，多位专家认为，两岸三地创作资

源互动的进一步增多，一方面能有效提升华语

电影的国际影响力，为华语电影的创作提供新

思路、注入新活力，另一方面也能进一步推动三

地电影形成融汇合流的新发展，加快华语电影

与国际主流电影接轨的步伐。

（下转第9版）
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