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春节档是全年竞争最为激烈的档期，

一位参与多年春节档竞争的发行人士告

诉记者：“春节档争分夺秒、寸土寸金，竞

争也最为激烈，敢定档大年初一的影片，

质量都不会差”，而在众多佳片一起上映

的档期，质量更好、宣发更多的影片会在

预售期间让观众认知度更高，影院经理的

期待更高，在档期开局也更容易得到更多

的排片空间。

在今年春节档的8部新片中，《长津湖

之水门桥》虽然定档最晚，但从定档开始，

就在热度、预售等指数上遥遥领先。

“刷新单片票房纪录的《长津湖》给

《长津湖之水门桥》做了最好的宣传。”有

影院经理表示，《长津湖》的影片品质、市

场影响力、票房号召力和观众吸引力都决

定了《长津湖之水门桥》是今年春节假期

最强的影片。

2月1日大年初一，档期预售破4亿的

《长津湖之水门桥》单日拿下 6.41 亿元票

房，登顶春节档首日票房冠军，与其他各部

同档影片拉开了明显差距。

在大年初一之后的档期时间里，《长津

湖之水门桥》满足了观众的观影期待，在排

片占比、排座占比、票房大片贡献率、上座

率等多项指标上都稳居同档新片的前列。

最终，《长津湖之水门桥》在档期内收获

25.28 亿 元 票 房 ，占 春 节 档 总 票 房 的

41.9%，稳居票房榜首。

中国电影评论学会会长饶曙光认为，

“空降”定档的《长津湖之水门桥》起到了引

领市场的作用，影片通过精彩激烈的大场

景展现了志愿军战士的不畏牺牲和勇往直

前，用真挚的情感和观众产生了共鸣，不少

观众都被影片中的浓郁情感所打动、被展

现出来的精神力量所激励，这也是该片票

房一路走高的主要原因。

多位影院经理都看好节后的《长津湖

之水门桥》的票房走势，“根据《长津湖》的

经验，春节档之后，《长津湖之水门桥》还将

迎来企事业单位的包场观众，应该能够持

续引领大盘，保持不错的市场表现。”

一位影投公司的负责人告诉记者，《长

津湖之水门桥》是今年春节档市场的“定盘

星”，《熊出没》系列则是每年春节档的刚

需，在春节档这种全民观影的档期，动画影

片和真人电影是两个“赛道”，在排片指导

中这两类影片的空间是需要保证的，“而且

我跟我们各地的影院经理建议，春节期间

如果小厅不知道排什么片子，直接排《熊出

没》就行了，上座率不会太低。”

苏州电影业协会副会长陈丹认为，多

年运营积累下的品牌效应和粉丝基础已

经让《熊出没》系列成为了非常成熟的 IP，
每年电影品质也很稳定，有着较为明显的

进步，“每年一部《熊出没》伴随孩子成长，

也成为大量 80 后、90 后有娃家庭的首

选。”

值得一提的是，在今年春节档，《熊出

没·重返地球》改变了该系列之前主打儿童

观众和“带娃”家长的传统印象，在受众群

体上向青年观众拓展。多位影院从业者都

发现，今年春节有不少青年观众走进影院

观看《熊出没·重返地球》。

济南百丽宫影院总经理董文欣也表

示，能明显感受到今年春节档动画电影在

追求故事的戏剧冲突性上的用心，今年的

三部动画电影《熊出没·重返地球》、《喜羊

羊与灰太狼之筐出未来》、《小虎墩大英

雄》在主题视野、人文关怀、人物情感互动

以及剧情的趣味性等方面都做得很好，尤

其是《熊出没·重返地球》已经从‘小手拉

大手’，慢慢成长为‘国民动漫’，有全民观

影的趋势。”

2022虎年春节档票房突破60亿元
■文/本报记者 姬政鹏

据国家电影局统计，2022年春节档（1月31日至2月6日）全国城市影院放映影片280.34万场，吸引1.14亿人次的观众走进影院，档期内产出票房

60.35亿元，创下春节档历史第二的好成绩。

从大年初一至初六，单日票房分别为：14.54亿元、10.49亿元、10.07亿元、8.79亿元、8.6亿元、7.66亿元，其中初一至初三连续三天票房超10亿元，这

也是继2021年春节档之后，历史第二次连续三天单日大盘破10亿。

影片方面，8部春节档新片中有6部档期内票房过亿元。《长津湖之水门桥》、《这个杀手不太冷静》和《奇迹·笨小孩》分别以25.28亿元、13.87亿元和

6.67亿元票房分列今年春节档票房前三名。第四位《熊出没·重返地球》收获5.68亿元，刷新了中国电影市场春节档动画片票房纪录（之前为2019年《熊出

没·原始时代》的4.24亿元）；《四海》收获4.74亿元排在第五；《狙击手》连续实现单日票房“逆袭”，最终以2.62亿元票房位居档期第六。此外，《喜羊羊与灰

太狼之筐出未来》和《小虎墩大英雄》则分别产出9772.81万元和1751.66万元票房。

从左至右依次为 从左至右依次为

在今年的春节档，《奇迹·笨小孩》和

《四海》两部影片，都由知名导演、知名演员

打造，都讲述新时代年轻人奋斗打拼的故

事，档期内的票房走势和口碑却截然不同。

《奇迹·笨小孩》春节档期内收获票房

6.67亿元，从初二起市场表现就相当稳定，

“热血”、“奋斗者”、“追梦人”、“感动中国”

等词语频繁出现在该片的影评中。

伯乐营销 CEO 张文伯认为，“《奇迹·

笨小孩》将小人物的故事拍得很热血，给观

众很大鼓舞，在观影时和观影后都能感觉

到观众对影片的感动”。

他还坦言，《四海》影片质量也是过关

的，只是不太适合春节档期，“《四海》是一

部非常纯熟且极具韩寒导演个人风格的作

品，只是在故事上比较吃亏，没有《奇迹·笨

小孩》那么治愈，在档期适配性上稍微差一

点，可能放在暑期档会更好。”

陈丹也表示，《奇迹·笨小孩》和《四海》

虽都讲述青年人奋斗圆梦的故事，但基调

和风格截然不同，《奇迹·笨小孩》积极、励

志，剧情节奏流畅，较容易引起共情；《四

海》文艺气偏重，观感相对来说和目前档期

需求有些不符。

对于影片的票房走势，张文伯表示，

《奇迹·笨小孩》虽然在票房爆发力上没有

喜剧那么强，但能引发 80后、90后观众群

体的共情，对中青年观众都有着极强的吸

引力和号召力，具有长线放映的潜力。

2月 5日，《奇迹·笨小孩》在北京开启

了“热土人间”全国路演，希望能够通过路

演为影片造势助力，该片的各位主创之后

会陆续在长春、上海、合肥、成都等多地与

全国观众交流互动，分享影片台前幕后的

故事。

市场分析专家罗天文认为，正月十五

之前，《奇迹·笨小孩》都能保持稳定的票

房走势，最终票房有望达到 12 亿元量

级。“春节档虽然结束，但学生群体并未开

学，粉丝观影的热度和趋势仍在，加上口

碑的发酵，看好《奇迹·笨小孩》的票房表

现，该片的发行方已经开始和各地影院就

2月 14日的排片进行沟通，这也体现了片

方的信心。”

（下转第6版）

◎起势强、走势稳
《长津湖之水门桥》《熊出没》各自“赛道”领跑

◎有喜感、够热血
《奇迹·笨小孩》赢得观众共情


