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全国

（上接第4版）

本报讯 由德国、卢森堡、爱

尔兰金牌制作班底倾力打造，中

国电影集团公司进口，中国电影

股份有限公司发行，中国电影股

份有限公司译制的合家欢动画

《诺亚方舟漂流记 2》将于 4 月 8
日全国上映。该系列第一部在

2016 年上映，取得很高的口碑，

时隔六年，续作推出，这让很多

观众兴奋不已。续集除了第一

部中的角色外，还将出现来自海

底城的众多惊喜角色，构建起更

宏大的世界观。一大波史前萌

物再次欢乐来袭，就此展开一场

全新的冒险故事。

终极预告来袭

上演“萌物总动员”

《诺亚方舟漂流记 2》此次释

出的《终极预告》信息量十足——

诺亚方舟漂流在海上，数周都看

不到陆地，连续行进了 147 天的

动物们已经对航海生活产生了厌

倦。象鼻兽戴夫和山猫海泽尔

被任命为厨师长，方舟的食物储

备即将被耗光，食肉动物和食草

动物之间脆弱的和平随时可能

被打破。与此同时，戴夫的儿子

象鼻兽芬妮和海泽尔的女儿山

猫利亚连同船上最后的食物一

不留心从方舟上跌入大海。利

亚和新朋友果冻飘到一座岛屿

上，而芬妮落入一个被火山威胁

的同类部落里……第二部依旧保

持了前作的风格，众多小动物主

角讨喜又可爱。在《诺亚方舟漂

流记 2》中，象鼻兽芬尼、山猫利

亚、狮子船长等动物需要在危机

来临前，寻找新的藏身之所，方舟

登岛，火山突然爆发，他们意外来

到了一座与世隔绝的海底城，开

启全新的冒险。

点映口碑“爆棚”

超萌治愈合家欢

“很可爱很治愈啊，这个电影

里每个动物都是平平无奇的建筑

小天才吧。全程Carry的象鼻兽太

厉害了，鸽子好惨，结局仿佛已经

看 淡 鸽 生 甚 至 笑 对 鸽 生 ：“Oh
yeah！”、“这是一部能为孩子留下

美好回忆的动画电影，童心满满！

小朋友看的是国配版，她看得挺欢

乐的，那个傻乎乎的河马最好笑，

是一部精彩、温情又欢乐，集笑点

和泪点于一身的好片子。”——影

片《诺亚方舟漂流记2》在清明小长

假期间进行了小规模超前点映，看

过点映的无论是大朋友还是小朋

友纷纷表示了对影片的喜欢并分

享自己印象深刻的片段和角色。

超萌、好治愈、无厘头好搞笑、惊喜

有刺激等印象之外，还有观众表示

超萌动物不仅带给观众一场充满

爱和勇气的欢乐冒险之旅，还呈现

给观众一个动物版的百科全书。

让那些史前动物，濒临灭绝，或已

经消失在世界上的动物重新回归

大众的视野中，唤起观众对动物种

类的好奇心。不仅如此，影片制作

也进行了全面升级，色彩的运用给

人强烈的视觉冲击并凸显出欢乐

的影片风格，通过轻松逗趣的形式

表现亲子之间的温馨治愈情感，朋

友之间的友谊以及面对困难该何

去何从的勇气。

预售强势“开闸”

共赴冒险新副本

《诺亚方舟漂流记2》将凭借独

具特色的精致画面与暖心欢乐的

冒险故事为大家带来一场高质量

的视听盛宴，观众们也将在影院中

与众多角色共同度过一段幸福时

光。他们能否在危机到来前找到

藏身之所，又将在方舟外经历怎样

的冒险，届时到影院一探究竟吧！

目前影片预售已全面开启，即可购

票抢占观影黄金位置！4 月 8 日，

共赴全新冒险之旅！

《诺亚方舟漂流记2》发布终极预告
4月8日上演“萌物总动员”

据不完全统计，今年内将有《遇见你

之后》、《我是真的讨厌异地恋》、《遇见

你》、《暗恋·橘生淮南》、《可不可以不要离

开我》、《一直一直都很喜欢你》、《念念相

忘》、《我们的样子像极了爱情》等 20 余部

爱情片上映。

从题材上看《我是真的讨厌异地恋》复

合了喜剧题材，类型上具有差异化，在一二

线城市贡献上占比会更高一些，其他待映

爱情电影普遍为“爱情+剧情”或“爱情+青
春”，题材类型上暂未看出过多差异。

从片名和内容上来看，《我是真的讨

厌异地恋》、《暗恋·橘生淮南》分别聚焦了

“异地恋”、“暗恋”，具有一定的记忆点。

《我是真的讨厌异地恋》讲述了两对情侣

克服远距离阻碍奔向彼此的动人瞬间，精

确展现了当代年轻异地情侣对相聚的渴

望与执着。而《暗恋·橘生淮南》是电影

《最好的我们》的续篇，根据八月长安同名

小说改编，小说曾被读者誉为“最好的暗

恋文”。影片所讲述的暗恋，起于儿时的

一次偶遇，少年时期的默默竞争，大学的

意外重逢，洛枳对盛淮南十几年的追

随……

而在主创阵容上，《念念相忘》由刘浩

存、宋威龙主演，《我是真的讨厌异地恋》

由任敏、辛云来主演，《暗恋·橘生淮南》由

张雪迎、辛云来主演，具有一定的知名度；

档期选择上，《我是真的讨厌异地

恋》、《遇见你》两部影片竞争五一档，《暗

恋·橘生淮南》、《可不可以不要离开我》竞

争“520”档期，《念念相忘》、《我们的样子

像极了爱情》则竞争七夕档期。

刘振飞认为，选择热门档期上映能够

收获更高的关注度、但同时也要投入更高

的宣发费用。而《遇见你之后》选择 4 月

15日这一周末，《一直一直都很喜欢你》选

择 6月 24日中考后的档期，这几部影片独

辟蹊径，选择了非热门档期。“这样的档期

选择，在竞争环境上更为宽松，但缺少热

门档期的关注度，就更加考验自身的营销

和质量。”

爱情故事在电影中的存在，往往承载

着比较厚重的社会时代主题和文化内涵，

而很少以纯粹爱情的面貌出现在电影中，

比如，《爱情麻辣烫》、《云水谣》《独自等

待》、《爱情呼叫转移》等；比如张艺谋导演

的《我的父亲母亲》，用诗意、浪漫、抒情去

表现一个时代的爱情故事；再比如，2018
年，刘若英的导演处女作《后来的我们》在

大陆市场拿下来 13.61 亿的票房，排在当

年华语电影的第六位。这部电影在创意

阶段，实际上刘若英欲将其打造成了一个

小清新的爱情片。但电影的联合出品人

和监制张一白给刘若英提出建议，加入了

“北漂”、“春运”等现实烙印，而这种改变

让电影和大众建立了更紧密的情感关系。

从这些等优秀的国产爱情片中可以

看到，要想创作出经典的爱情片，不能只

谈爱情，还要用直面当下、反观历史等不

同角度来诠释爱情、展现爱情。因此，要

想真正能够在市场上立足，就要和更大基

数的大众产生共鸣，其关键就在于主创团

队要有更丰富的阅历和“慢工出细活”的

工匠精神。

爱情是一个代表真善美的永恒的主

题，但爱情本身却是有阶段性的，也带着

时代的特点。一部好的爱情片，除了能够

描写出爱情的美好之外，还要能折射出背

后的时代痕迹和审美潮流。

◎热门档期提供观影动机 口碑发酵依靠内容质量

近年来，随着生活水平的逐渐提高，人

们开始注重“仪式感”，对各种各样的节日

产生浓厚的兴趣，在此背景下，为了迎合受

众心理，也“产生”了一系列“人造档期”，比

如，“520”、“情人节”、双十一、七夕等，而选

择在这些具有爱情元素的档期内上映，几

乎成了爱情片的不二选择。

刘振飞认为，电影本身具有强社交属

性，而爱情电影的核心受众是年轻男女，在

“520”、“214”、七夕，包括圣诞档、跨年夜上

映爱情电影，从市场逻辑上来看，自然是具

有题材和受众优势的。

另一方面，基于电影的强社交属性和

爱情电影本身具有强情绪的可营销性，近

年在情侣档期上映的爱情电影越发注重对

于观影仪式感的营造，这自然也会为观影

决策带来额外的观影动机。刘振飞说，但

是我们也会发现，选择在情侣档上映、打造

仪式感的爱情电影，一部分会出现档期过

后票房走势不佳、甚至节日当天票房占比

远超 30%的情况。这其中自然有情侣档期

已“消化”目标受众的客观情况，但也确实

提醒了行业，社交属性、仪式感等运作，终

归是额外附加的观影动机，想要影片整体

走势健康持续，终究要围绕影片内容本体。

从今年的电影档期来看，2 月 14 日上

映了三部爱情新片，5 月 20 日也已有《暗

恋·橘生淮南》、《可不可以不要离开我》以

及包含爱情题材的《爱犬奇缘》三部影片待

映，8月4日七夕档同样有《念念相忘》、《我

们的样子像极了爱情》、《她的爱情》三部爱

情电影将上映。

刘振飞分析称，在为期一天的情侣档

期中，当日大盘会释放出显著的档期红利，

但红利更多的还是集中在头部影片。如果

多部同类型影片同档期竞争，能够取得大

部分档期红利的仍是热度最高的一部电

影。情侣档期爱情电影在市场排映和观众

选择上都会有一定倾斜，“但是过往经验也

告诉我们，情侣观影也不一定唯选爱情电

影，避免高度同质化、形成内容差异性，丰

富观众的观影选择，才能促进档期的持续

发展。”

饶曙光认为，“520”也好，“214”也好，

或者是七夕也罢，其实就是给观众一个走

进电影院看电影的充分的理由。爱情片选

择在这样的时间上映，更多的还是引发观

众的关注，吸引观众的注意力，激发他们走

进电影院看电影的欲望。

业界人士表示，特供档期式电影，容易

引发观众的冲动消费，特别是特殊节日的

仪式化消费。观众的这种心理可以引发一

时的票房，但影片的口碑发酵和长尾效应

还是需要依靠电影的内容质量。

◎触及观众心灵引发共情才是核心

过去的十年，出现了一批如《北京爱

情故事》、《匆匆那年》、《后来的我们》、

《从你的全世界路过》等叫好又叫座的爱

情片。值得注意的是，国产爱情片虽然

产量不低，但是这个类型的系列电影却

比较鲜见，较有知名度的仅有《北京遇上

西雅图》系列、《前任》系列。

从类型来看，《前任》系列都是“喜剧+
爱情”的复合类型，在创作层面上就考量

了爱情单一题材受众具有局限性的问题，

从而降低了影片的观影门槛；另一方面，

影片在策划阶段采用了市场调研的创作

方法，为了解观众做了充足的功课。刘振

飞举例说，所以我们能看到在成片中，对

于情侣中常见的“爱与不爱都太明显”、

“男生女生分手后的相同和不同”、“分手

后你是怎么熬过来的”等内容，都有很具

体的描写，包括沿用当时年轻人惯用的社

交方式和游戏形式，从细节上也让观众产

生更多的代入感；基于内容上充分的表

达，才能自然而然地产生真挚强烈的情感

表达。

而《前任 3》中吃芒果的桥段适逢短视

频渠道的兴起，影片借助了该渠道强情绪

的传播特点，从而引发了广泛的关注和讨

论。对此，刘振飞认为，强情绪的传播是

结果，我们更应该关注的是影片在表达强

情绪前做的扎实的内容铺垫。当有十成

力度的内容作为铺垫时，哪怕只做七成的

情感倾泻，也是十足动人的；而如果只有

七成的内容铺陈，就做十成的情感宣泄，

观众便会缺少代入感和情感共鸣。

饶曙光认为，《前任》系列能够取得比

较大的成功，是与当时的社会环境和娱乐

环境是相适合的，它给我们的经验就在于

爱情片应该给当下的观众群体、主流观众

群体能够有更多的共同性的话题，能够引

起更多的互动，达成更大层面的共情。

◎用工匠精神书写真善美的爱情故事

本报讯 日前，由广东省电影局指

导、南方文化产业智库旗下的南方影

视产业研究中心编写、南方日报出版

社出版的《2020广东电影产业研究报

告》正式出版发布。

作为全国第一票仓，广东电影产

业在2020年疫情冲击下经历了受损、

复苏。针对这一产业特征，《2020 广

东电影产业研究报告》整合2020年广

东电影产业中市场、影院及院线、生产

与创作、技术、基地、教育等环节的年

度数据、发展情况，梳理行业自救、管

理部门纾困方针，为广东电影产业转

型升级提出路径建议。

2014年至2020年期间，广东连续

出版电影年鉴，记录全省电影年度发

展情况。《2020 广东电影产业研究报

告》在以往年鉴的基础上，进一步深化

编写方式，进行数据分析解读、产业特

征归纳，并梳理产业发展路径和趋势，

为广东乃至全国电影产业发展提供理

论支撑。

据了解，《2020 广东电影产业研

究报告》正式发布后，南方影视研究中

心将在广东电影产业报告的基础上举

办发布及研讨活动，聚焦广东及粤港

澳大湾区电影产业发展。相关数据内

容（免费版及商业版）也将于近期在

“南方+文创”频道分批推出。（支乡）

聚焦产业“智”撑发展
——《2020广东电影产业报告》正式发布


