
2022.06.01 中国电影报

责编责编：：姬政鹏姬政鹏 责校责校::张惠张惠 美编美编::李骁李骁 E-mail:zgdybE-mail:zgdyb20042004@@126126.com.com

CHINA FILM NEWSCHINA FILM NEWS 市场 7

■文/本报记者 姬政鹏

整个 5月，电影市场总体还处于疫情影

响下，但放映规模逐渐恢复，产业复苏的步

伐也愈加稳健。在月内，五一假期（5月 1日

至 5月 4日）、“5·20”（5月 20日）以及六一儿

童节前（5 月 28 日至 5 月 31 日）三个对电影

市场有特殊加成的时段，相对更得到市场青

睐，实现了较高的票房产出。

五一档期，在疫情影响下，仅有国产爱

情片《我是真的讨厌异地恋》和进口动画片

《坏蛋联盟》两部新片上映，档期内各项市场

指标均显现出反弹势头。

5月1日，全国营业影院数反弹至8269家，

单日排映场次达到29.3万场，这是3月13日

（31.3万场）以来单日排映首次突破29万场，全

国单日票房回升至8157.2万元，创下自2月27
日（9180.2万元）以来的单日票房最佳表现。

假期五天时间，在北京、上海、广州三大

票仓城市影院几乎全部停业的情况下，共产

出票房2.97亿元，平均每日大盘产出0.59亿

元，比一个月前的清明档（0.41亿）回升超过

30%；五天共排映影片 144.4万场，平均每日

排映 28.88万场，比清明档（20.97万场）回升

也近 30%；假期共吸引 868.5 万人次观众走

进影院观影，平均每日173.7万人次，比清明

档（115.97万人次）也回升了三成以上，三项

指标的对比可以看出，疫情对于电影市场的

影响正在逐步缓解。

今年的5月20日恰逢周五，除北京上海

两大票仓城市影院停业外，全国其他城市影

院陆续恢复营业，全国单日营业影院数量已

经回升至8797家。在重映影片《我要我们在

一起》的助力下，当日票房产出5677.54万元，

单日大盘为前一日的近6倍，可以看出特殊档

期对于电影市场的加成效果。《我要我们在一

起》复映首日收获票房2397.24万元，刷新了

国产电影复映首日票房纪录（之前为《大话西

游之大圣娶亲》重映首日的1661.2万元）。

5 月 28 日，最新版进口动画片《哆啦 A
梦》上映，新片驱动市场，当日全国8922家营

业影院共排映 29.6 万场，远高于前一日的

22.7 万场，单日产出票房 3573.68 万元，其

中，《哆啦A梦》单片产出 1147.52万元，占比

达 32.1%，刷新了 2022年进口动画片上映首

日的票房纪录（之前为《精灵旅社 4:变身大

冒险》4 月 3 日的 1135.9 万元）。在《哆啦 A
梦》上映后，全国影院营业数量已经回升至

8900家左右，为六一儿童节和端午档期新片

提供了较为稳定的市场放映空间。

多项指标实现回升，本轮疫情影响开始缓解

5月电影市场超7亿元票房收官

据国家电影专资办初步统计，2022年5月，全国电影市场共产出票房约7.2亿元，月内共放映影片近750万场，吸引超过2100万人次观众走进

影院观影。其中，五一档共产出票房2.97亿元，共排映影片144.4万场，吸引868.5万人次观众观影，五天假期平均每日大盘产出0.59亿元，每日排

映28.88万场，平均每日有173.7万人次走进影院，三项日均指标同比清明档均回升30%左右。

到了5月底，随着进口动画片《哆啦A梦：大雄的小宇宙战争2021》（后简称《哆啦A梦》）上映，全国影院每日营业数量已经回升至8900家左右，

有了这个基础，国产新片也开始陆续定档。5月7日和25日，之前曾撤档的《遇见你以后》和《暗恋·橘生淮南》先后定档6月3日，这也是本轮疫情以

来，首波撤档后再次定档的影片，一定程度上体现出片方对市场的信心正在陆续恢复。

此外，暑期档的部分影片也开始启动宣传。分别定档7月8日、9日的动画片《开心超人之英雄的心》和《海底小纵队：洞穴大冒险》宣布将于6

月1日起进行全国点映；定档7月8日，聚焦消防题材的《惊天救援》也在5月26日发布首支预告片，开始预热。

业内人士表示：京沪两地疫情逐渐稳定，电影院有望在近期陆续解封，全国电影市场已经进入复苏状态。随着市场表现的持续好转，会有更多

国产影片定档，尤其是6月10日，进口影片《侏罗纪世界3》会在国内同步上映，“头部影片带热大盘后，中小成本影片的档期选择也会更加有底气。”

◎新片供给日渐丰富
专家建议片方重视宣传营销

随着放映市场逐渐企稳，接下来市场上

的新片供给也日渐丰富。5月7日和25日，之

前曾撤档的《遇见你以后》和《暗恋·橘生淮

南》先后定档6月3日，这是本轮疫情以来，首

波撤档后再次定档的影片，也在一定程度上

体现出片方对市场的信心正在陆续恢复。

济南百丽宫影城总经理董文欣表示，目

前除了北京、上海疫情日趋稳定，影院有望在

近期解封外，其他省市大部分地区影城大多

数都已经复工，复工率已经达到了七成以上，

再加有些有复工条件但因为市场冷淡而没有

复工的数量也不少，所以影院复工数量其实

已经能够满足靠下沉市场拿票房的影片。

定档的两部影片都是爱情片。董文欣

表示，目前爱情片是最需要下沉市场的。一

线国产爱情片占比只有 10%左右，北京上海

两个城市最多 5%，去除一些营销宣传的因

素，北京上海停业的市场损失也不会超过

10%。

“《暗恋·橘生淮南》、《遇见你以后》定档

端午节档期，也是决定要在下沉市场拼一

把”，董文欣说：“‘5·20’复映片《我要我们在

一起》创复映片首日票房纪录，也让爱情片

同行对市场增强了信心，有了第一次吃螃蟹

的影片，后面的影片态度也会更加积极。”

此外，暑期档的部分影片也开始启动宣

传。5月 23日，定档 7月 8日的动画片《开心

超人之英雄的心》宣布将于 6 月 1 日起在全

国范围内开启多轮点映；5月26日，将于7月

9日上映的《海底小纵队：洞穴大冒险》也宣

布将于 6 月 1 日以及端午档期（6 月 3 日至 5
日）进行全国点映；也是在 5月 26日，定档 7
月8日的聚焦消防题材《惊天救援》发布首支

预告片，开始宣传预热，市场“片荒”有望得

到缓解。

市场专家罗天文认为，目前看来全国电

影市场已经进入复苏状态，5月市场总体表

现比4月好很多，在《哆啦A梦》上映后，单日

场次、票房、人次等指标出现明显回升，随着

市场表现的持续好转，相信会有更多国产影

片定档，尤其是6月10日，进口影片《侏罗纪

世界 3》会在国内同步上映，“头部影片带热

大盘后，中小成本影片的档期选择也会更加

有底气。”

对于是否会有影片“空降”定档，罗天文

表示，影片上映前需要预热，能够“空降”的

影片只可能是之前做过宣传、有过档期调整

的影片，“《暗恋·橘生淮南》和《遇见你以后》

之所以能够提档上映就是因为之前做过一

轮宣传，观众心中有些印象，但尽管如此，

《暗恋·橘生淮南》的宣传期还是稍显局促，

希望片方能做好宣传，让影片取得好的票房

成绩，也给即将进入暑期档的电影市场添一

把‘火’。”

他还认为，目前市场上新片稀缺，新上

映影片基本不缺放映空间，但受疫情影响，

影片宣传会遇到不少困难：“本来片方就在

压缩宣传成本，而且大部分宣发公司在北

京，受疫情影响都在居家办公，物料制作、沟

通往来、物流快递等方面都会受到影响。”

罗天文坦言，各家片方还是要克服困

难、加强宣传，“目前受疫情等多方因素影

响，观众的关注点可能不在电影上，建议之

后上映的影片做好宣传，找准宣传点，充分

利用各种线上营销渠道和手段，把影片卖点

尽最大可能推广给目标观众。”

在 5月内，爱情片和动画片是更受市场

欢迎的两个类型。4月29日上映的进口动画

片《坏蛋联盟》在市场缺乏新片的情况下，5
月内共收获票房 1.9 亿元，位居月度票房榜

首位，《坏蛋联盟》也因此成为2022年首部票

房破亿的进口动画片，也是今年第五部破亿

的进口影片，并超过《神奇动物：邓布利多之

谜》暂时位居今年进口影片票房第一，这也

是自2016年《疯狂动物城》以来，动画片再次

获得进口影片年度票房榜首。

同样是 4月 29日上映的国产爱情片《我

是真的讨厌异地恋》在月内收获 1.3 亿元票

房，排在第二。

市场分析师温特认为，《我是真的讨厌

异地恋》主要依靠新人演员，制作成本相对

较低，取得目前的市场成绩已经稍好于预

期，他特意称赞了该片在五一档期前上映的

决策，认为这是一次双赢的选择。

“影院其实和超市类似，需要持续有新

的商品上架，才能吸引观众。今年五一档之

前，其他影片陆续撤档，市场比较空，影院的

信心也比较低。《我是真的讨厌异地恋》选择

这时上映是双赢，对于片方来说，能在带假

档期内获得可观的排映空间，对于影院来

说，多了一部能够吸引年轻观众群体并且能

制造话题的国产爱情新片可供选择。”

温特表示：《我是真的讨厌异地恋》能在

5月收获不错票房，类型优势提供了很大助

力，该片的票房成绩也再次证明了爱情片是

市场刚需，青年情侣是重要的消费人群。

从5月1日起至5月20日，《我是真的讨

厌异地恋》一直保持在单日票房榜的前两

位。5月 20日之后，该片的单日票房产出开

始显露颓势，主要原因是爱情片《我要我们

在一起》重映，分流了部分观众。

5月内共有《笨鸟大冒险》、《我要我们在

一起》、《五个扑水的少年》3部影片重映，除了

《我要我们在一起》取得近5200万元票房外，

剩下两部影片的复映票房都在500万元以下。

对此，市场专家罗天文表示，复映影片

票房成绩一般都不会太高，《我要我们在一

起》之所以票房成绩好是多方面因素的共同

作用。

首先，爱情片比青春片和动画片受众群

体更大；其次，《我要我们在一起》首轮放映票

房3.26亿元的票房成绩，比剩下两部影片也

要高很多，第三，片方的准备和重视。

“影片重映并不是提交个申请，给影院

寄块硬盘就完事了，为了这次重映，《我要

我们在一起》片方特意做了海报等物料专

门进行宣传，投入了较大的宣传成本，相关

词条一度被推上了热搜，片方还准备了进

行票补的相关费用，非常用心”，罗天文坦

言，《我要我们在一起》给其他重映影片提

供了借鉴的范本。

◎多项市场指标实现回升
本轮疫情影响开始缓解

◎《坏蛋联盟》暂列进口影片年度第一
《我要我们在一起》为重映片提供借鉴范本


