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第一季度全国票房近160亿元收官

据数据显示，2023年前三个月，全

国城市院线票房 158.87 亿元，同比增

长 13.44%，回升至 2018 年前的水平。

其中国产影片票房 141.12 亿元，进口

影片票房 17.75 亿元，其中 1 月票房增

幅最为明显，大盘达 100.9 亿元，为产

业化改革以来票房最高。

据国家电影局统计，截至 1 月 31
日 18时，2023年我国电影票房已突破

100亿元，刷新中国电影市场年票房最

快破 100 亿纪录。这与今年春节档时

间提前有着很大的关系，仅两部春节

档影片《流浪地球 2》、《满江红》在 1月

就贡献了 62.73 亿元票房，占 1 月月度

总票房的六成多。

春节档七部影片在前三月的市场

中，贡献了 122.96亿元，占第一季度电

影市场的 77.54%。春节档影片除了在

票房上有着不俗的表现，在观众满意

度上也刷新了春节档的满意度纪录。

中国电影观众满意度调查·2023
年春节档调查结果显示，春节档观众

满意度得分 87.1 分，同比增长 1.8 分，

为 2015年开始调查以来春节档期最高

分，同时居历史调查各档期满意度第

三位。档期调查的 6部影片均进入“满

意”区间（≥80 分），其中满意度超过

85分的影片有 4部（《满江红》88.4分，

《流浪地球 2》88.0 分，《深海》85.3 分，

《熊出没·伴我“熊芯”》85.2 分），数量

为历年春节档之最。

除春节档影片外，2022 年 12 月上

映的《阿凡达：水之道》、《想见你》、《绝

望主夫》等影片也为 1月电影市场持续

贡献票房。其中，12月 16日与北美同

步上映的《阿凡达：水之道》以其 IP吸

引力和精美绝伦的视觉特效，长线放

映吸引观众走进影院，为 1月电影市场

贡献了 6.89 亿元。喜剧电影《绝望主

夫》与爱情悬疑电影《想见你》在 1 月

分别收获了 2.4亿元、1.88亿元票房。

在春节档之后，就进入到业界常

说的“后春节档”（正月初七至二十九）

时期，今年“后春节档”最终收获 55.52
亿元，是近三年来“后春节档”的最好

成绩。不过，从 2 月、3 月整体的市场

大盘来看，对比有着春节档优势的 1月

还是稍显落寞。中国艺术研究院副研

究员孙佳山表示，从 2023 年第一季度

的电影市场表现来看，春节档的“虹吸

效应”依旧明显。当然尽管依旧存在

着春节档后票房增长乏力的问题，但

对比去年一季度电影市场还是处在逐

步好转的进程中。同时，他表示，电影

市场对文化消费集中度要求比较高，

尤其对比移动互联网时代产生的手机

游戏、短视频等文化产品，电影消费与

节假日紧密捆绑在一起，并没有那么

灵活。因此，第一季度电影市场春节

档陡涨之后迅速回落的表现也在情理

之中。

富德集团副总裁张海燕认为，今

年第一季度的电影市场总体趋势与往

年差不多，春节档后整体市场进入五

一档前的低迷期。今年春节档打出了

一个“高潮”，成为影史第二高票房。

这大大刺激了片方对于市场的信心，

大量的影片供给给了市场更多的选

择，从而激发了放映市场端。但是放

映市场端改革进程较缓，依然造成了

头部影片高产出，基本没有“腰部市

场”产出的影片，形成明显的两极分

化，使得整体的票房提升效果不明显，

没有达到多供给多产出的效果。一些

口碑好的影片依然没有好的排片和好

的产出。要改变这一格局还是要下决

心对于我国的发行放映体制进行分线

或者分区发行改革。

随着《忠犬八公》、《了不起的夜晚》、《龙与地下城：侠盗荣耀》、《逃出白垩纪》等国内外影片的上映，2023年第一季度的电影市场

也迎来了尾声。据国家电影专资办初步统计数据显示，截至3月31日，2023年全国城市院线票房达158.57亿元。

其中，国产影片的表现较去年同期有所提升，如春节档影片《流浪地球2》、《满江红》都取得了超40亿元的票房成绩，《熊出没·伴
我“熊芯”》、《无名》、《深海》等影片也充分借助春节档优势，吸引观众走入影院，3月份上映的《保你平安》等影片，均深受观众喜爱，助

力第一季度国产影片票房达141.12亿元左右，同比增幅6.5%，占比第一季度市场份额88.83%。

多位业界人士一致认为，尽管前三个月的电影市场表现还未恢复到疫情前水平，但与去年相比明显回暖，有效提振了行业信

心。未来还需要从业者上下齐心，共同努力，为市场进一步恢复、发展贡献自己的力量。

观察近几年第一季度上映影片数量

来看，电影市场中国产影片数量有所下

降，在 2022年以前基本国产影片保持在

70-80部之间。进口片变化比较大，从

2018年的36部跌落至15部，今年与去年

进口片数量维持一致。在票房构成上，

国产影片占比一直保持高位，进口影片

的票房成绩则对市场起到补充作用。

面对多部漫威电影在国内表现平平

的情况，孙佳山认为，当前以漫威为代表

的美国漫画改编电影正陷入自身发展的

瓶颈周期，已是不争的事实。随着美国

社会近年来愈发剧烈的保守化转向，孤

立主义、民粹主义等美国本土社会思潮

开始逐渐渗入到漫威等影视创作中，这

对于中国观众来讲文化差异性很大，无

法产生共鸣，观影热情自然随之减退。

浙江星光院线总经理富海芳分析，第

一季度好莱坞进口片表现平平的原因有

以下几点：第一，好莱坞大片作为工业级

的片子故事本身的奇观性难以适应越来

越成熟的中国观众的兴趣；第二，第一季

度上映的这几部好莱坞大片并不是好莱

坞的头部作品，市场的吸引力不及头部影

片；第三，中国观众的欣赏水平在不断提

升，好莱坞这些大片满足不了当下中国主

流观众群体的欣赏需求。

从影片类型上看，剧情片供给数量持

平，其中《荒原》、《脐带》、《望道》、《不止不

休》、《忠犬八公》等影片观众口碑反应良

好；喜剧片由2021年第一季度的5部增长

至11部，尤其春节档影片《满江红》与3月
上映的《保你平安》被观众称为“笑中带

泪”；动画片则由15部下降至6部，主要票

房仍然由国产片“熊出没”系列电影贡献；

在多部进口片的带动下，动作片较去年有

所增长，《蚁人与黄蜂女：量子狂潮》、《黑

豹 2》贡献较大，《风再起时》、《断网》有

5000万元左右的票房收入。

在第一季度的电影市场中出现了很

多“小而美”的影片，尤其难能可贵的是

它们在进行着不同类型的尝试。尽管其

制作规模无法与《流浪地球2》、《满江红》

等影片比肩，但依靠其类型魅力也能吸

引对其类型感兴趣的观众走进影院，展

现以小博大的魅力。如喜剧片《保你平

安》，以喜剧介入现实话题，探讨了诸多

社会问题，并且在 3月 26日该片票房突

破 5亿元，在各大售票平台的评分也在

9.4分以上，基本可以说实现了票房和口

碑的双丰收。与《保你平安》同时上映的

悬疑爱情电影《回廊亭》也取得了不错的

成绩，在4月1日破2亿元。影片改编自

日本知名推理小说家东野圭吾的同名原

著小说，这是东野圭吾唯一一部以女性

视角讲述的长篇故事，被称为“一个女性

的复仇挽歌”，在故事本土化的过程中，

导演将这一部女性群戏的主题阐释为

“如果没有光，我就是自己的光”。

“打破香港市场多项历史”的喜剧电

影《毒舌律师》讲述了一段“以毒攻毒”的

法庭对抗故事，截至 3月底影片累计票

房 1.84亿。一周后，接棒《毒舌律师》上

映的动作电影《断网》，首周末就取得了

4105万元，成为周末票房冠军，截至三月

底影片累计票房6486.5万元。

除此之外，还有诸如《脐带》、《不止

不休》、《望道》、《荒原》等多部“小而美”

的影片，它们无论是艺术价值还是所传

递出的社会影响都具有正面意义。其实

不论影片制作成本大小，“内容为王”永

远是首位，创作者要遵循创作基本规律，

只有通过源源不断地加强优质影片供

给，这样才能让观众有信心走入影院，为

国产电影买单。

同时，张海燕也认为，在热门档期之

外，如何优化影片的供给和改革发行放映

模式，提升热门档期之外的票房市场，这才

是应该去解决的问题。只要注意市场的供

给问题，持续解决好发行放映的改革问题，

中国电影市场还会有新的发展高潮。

党的十八大以来，以习近平同志为

核心的党中央高度重视加强国际传播能

力建设。党的二十大报告更是明确提

出，“坚守中华文化立场，提炼展示中华

文明的精神标识和文化精髓，加快构建

中国话语和中国叙事体系，讲好中国故

事、传播好中国声音，展现可信、可爱、可

敬的中国形象”。电影作为展现文化的

光影载体，有着全球通用的语言方式，能

够将中国故事传播得更广、更远。

《流浪地球 2》、《满江红》、《无名》在

海外的热映，以及新片《龙马精神》《长空

之王》在北美同步上映等消息，都反映出

了中国电影在海外传播中的影响力正在

持续提升。科幻电影《流浪地球 2》3月

30日北美累计票房已突破 500万美元，

是近四年来北美上映华语电影的票房冠

军；谍战电影《无名》截至 3月 26日北美

累计票房破 80万美元；喜剧悬疑电影

《满江红》除内地外，其他地区市场票房

总计突破百万美元，其中北美 74万美

元、澳大利亚 15万美元、英国 8万美元。

在中国电影评论学会会长饶曙光看来，

《流浪地球 2》在北美、澳新、英国等国家

和地区同步上映并获得观众认可，既是

《流浪地球》带来的延续性效应，也体现

了中国科幻电影水平、中国电影工业化

水平和科技实力的提升。

观察2023年、2022年第一季度票房

前15影片可知，相同票房排名影片票房

体量基本呈上涨态势。进口片的表现明

显比去年同期水平有所提升，2022年第

一季度仅《新蝙蝠侠》1部进口片进入票

房前 15，今年则有《阿凡达：水之道》、

《铃芽之旅》、《蚁人与黄蜂女：量子狂

潮》、《黑豹 2》4 部进口片进入票房前

15。其中，日本动画电影《铃芽之旅》表

现亮眼，正式上映后一周就已突破 4亿

元，暂列2023年进口片票房冠军。

同样，国产动画电影《熊出没·伴我

“熊芯”》、《深海》在第一季度的市场中

也有着较好的表现。综合影片类型来

看，第一季度电影市场中，动画类型电

影的表现较为突出。《熊出没·伴我“熊

芯”》作为长久扎根春节档的系列动画

片，有着其他动画电影不具备的观影人

群优势，成功助力其在上映 10天总票

房破 10亿元，成为春节档首部破 10亿

的动画电影。截至 3月 31日，该片已取

得 14.86亿元的好成绩，位居该系列电

影票房冠军，而“熊出没”系列九部电影

累计票房已超 55亿元。《深海》在上映

后观众对其评价褒贬不一，但其创新的

粒子水墨风格是中国动画一次新的尝

试。这次尝试也获得了国际电影节的

认可——《深海》成功入围第 73届柏林

电影节新生代单元。据悉，映后现场响

起多次掌声，更有外媒评价“制作水准

超乎想象”，这是中国原创三维动画在

柏林电影节的首次入围。

◎刷新中国电影市场年票房最快破100亿元纪录

◎《流浪地球2》《满江红》等多部影片出海
动画电影第一季度表现亮眼

◎“小而美”电影尝试多类型
呼吁持续深化发行放映体制机制改革


