
随着《长安三万里》《八角笼中》《扫毒：

人在天涯》等影片在上周的上映，今年暑期

档总票房轻松突破70亿元，其中在6月产

出41亿多元的基础上，7月上旬票房也超

过30亿元，创下历史同期的最好成绩。

据国家电影专资办初步统计数据显

示，上周（7月3日至7月9日）电影市场产

出19.16亿元，《消失的她》以7.78亿元的

收入位列上周榜首，7月6日上映的《八角

笼中》《长安三万里》分别以 5.88 亿元、

1.79亿元位列第二、第三位。7月6日上映

的《扫毒3:人在天涯》收获1.78亿元，居上

周票房榜第四位。截至7月9日，2023年

度票房已突破290亿大关，根据目前电影

市场稳健走势，全年票房有望在暑期档过

半时突破300亿元。

从供给来看，涵盖了悬疑、体育、动画、

动作、冒险等多题材多类型的影片为观众

提供了丰富的观影选择，营造了“百花齐

放、百家争鸣”的生动局面。

根据灯塔专业版数据显示，截至7月

10日，暑期档票房已经突破70亿元。《消

失的她》《八角笼中》《长安三万里》《扫毒：

人在天涯》等影片在取得良好口碑的同时，

也获得了不俗票房佳绩。

根据中国电影资料馆（中国电影艺术

研究中心）组织的中国电影观众满意度调

查显示，《长安三万里》获得近期热映影片

85.1 分的最高分，其次是《我爱你！》84.6

分、《八角笼中》84.5 分，《消失的她》《扫

毒：人在天涯》分别获得83.8分、82.9分。

5部影片都取得观众“满意”的评价。

中国电影评论学会会长饶曙光认为，

从整个暑期档已经上映、即将上映的影片

来看，投放比较均衡、类型比较丰富、整体

质量比较高，能够满足不同层次、不同地

域、不同年龄观众的需求。对于今年的暑

期档可以抱有一个比较大的期望值。

广州金逸珠江电影院线总经理助理谢

世明表示：“上周佳作多，爆款一部接一

部，《消失的她》带热了整体大盘，有话题

有口碑有市场。有望挑战史上最强暑期档

——你追我赶、日冠换位、逆跌频频出现。”

他称这是一个“恐怖”的暑期档，“超乎意

外地劲爆火热”。

值得注意的是，近年来，中国电影市场

的票房成绩更多是依赖国产影片产出的。

随着好莱坞大片对中国电影观众的吸引力

不断减弱，这也留下了一定的市场空间。

饶曙光认为，可以说，好莱坞大片留下的市

场空档已经成功地被国产影片所填补。

在多部实力影片加持下，市场人士对

今年的电影市场充满期待，并预测今年暑

期档票房将重回“百亿元时代”，如果接下

来 7、8月上映新片再出现市场爆款或大

“黑马”，今年暑期档有可能冲击历史最高

的170多亿元的历史最高纪录，全年票房

也有望重回“五百亿元时代”。

饶曙光表示，我们要充分集聚全行业

的力量，集聚全行业的智慧，遵照市场规

律，合理把控电影市场上映影片的规模和

节奏，实现优质资源的优化配置，打造更多

类型、更多高质量的电影，满足市场的需

求，满足观众的多样化观影需求，推动中国

电影实现可持续繁荣发展、高质量发展。

■文/本报记者 赵 丽

暑期档电影票房四十天突破70亿元，全年票房有望本周内超过300亿元

优质内容供给助力电影市场攀高
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瞄定端午档上映的《消失的她》

展现超强的续航能力，上映近三周热

度不减，并带动工作日大盘连续多日

突破两亿元。

该片从社会事件和社会话题入

手，开创了“监制+编剧团队+异域叙

事”的悬疑片创作范式。在类型定

位、风格化呈现等方面，《消失的她》

迎合了当下观众的欣赏口味。

“《消失的她》以悬疑为主，折射

了社会和人性的善恶，同时对人物的

塑造很饱满，情节具有巨大张力，能

够吸引观众一口气看下去。”中国电

影 评 论 学 会 会 长 饶 曙 光 说 ，“这 为

2023年的暑期档开了一个好头。”

他分析称，《消失的她》排片占比

仅有 40%，但是票房占比超过 80%，这

证明影片的口碑效应已经发酵，已经

成为了 2023年暑期的热点电影现象。

四川绵阳中环影城经理王征认

为，今年暑期档高开高走，《消失的

她》功不可没。这部影片的意外爆

发，将原本分众化的悬疑类型提升至

与喜剧、动作、奇幻、科幻齐平的中国

电影的一线品牌，并打开了又一个更

大的市场缺口，有望掀起悬疑类型新

的创作风潮。

宣城市博纳院线广德店负责人周

赣介绍，在《消失的她》的带动下，影

院的票房、人流量比以往增加不少。

“看这部影片的多是女性，很多都是

闺蜜组团观影。”

在长沙中影星美国际影城（旭辉

店），该影城工作人员告诉记者，“最

近来的观众，都是看《消失的她》。很

多情侣看完之后，都是吵着出来的。”

从市场角度来看，首都电影院经

理于超认为，《消失的她》的火爆，不

仅仅是带动了一部影片的票房、一周

档期的热度，还带动了整个档期影片

的密集定档，每周都有具备话题度和

热度的影片，激发了观众的消费信

心。

毋庸置疑的是，高票房反映了市

场对《消失的她》的青睐，“自来水”也

体 现 出 部 分 观 众 对 这 部 电 影 的 肯

定。不过综合时下的观影反馈，业界

人士表示，《消失的她》市场成功更多

归因于话题性、与观众复杂社会心理

的契合，影片艺术创作本身还有较大

提升空间。

据灯塔专业版数据，早在 6 月 29
日，该片已经进入内地影史悬疑片票

房前四名。至此，内地悬疑片票房前

四中陈思诚独占三部。分别为其担

任导演的《唐人街探案 3》《唐人街探

案 2》，以及担任监制的《消失的她》。

上述三部影片，陈思诚均同时担任编

剧。

随着多年的市场培育以及各种文

学作品的熏陶，中国电影市场存在对

悬疑片的消费渴望。一部影片如果

可以精准释放出看点，一般可以得到

比较热烈的回应。“唐探”系列，以及

《误杀》《误杀 2》《消失的她》等悬疑影

片的成功，证明了陈思诚一手打造的

悬疑片制作模式的可行性。陈思诚

监制并全盘把控、新人导演执导、翻

拍国外悬疑佳作、实力派明星阵容，

是这种制作模式的几大重要元素。

今年以来，电影行业锐意进

取、抓住市场复苏有利时机，在

春节档、五一档、端午档等诸多

重要档期都取得了很好的成绩，

为电影业全面复苏打下了良好

基础。从市场分析的角度看，中

国电影市场的趋势正在发生变

化，中国观众对于中国电影的需

求愈加突出。随着国产电影整

体创作质量不断提高，观众对于

国产片的喜爱程度也正在提高。

从 上 周 排 名 前 三 的 影 片 来

看，《消失的她》《八角笼中》《长

安三万里》这三部影片无一例外

都 引 起 社 会 范 围 的 广 泛 讨 论 。

从《消失的她》中，观众可以从中

找到爱情、婚姻以及人生困境的

社会议题。

电影不仅是休闲娱乐，也是

精神文化的一种表现形式。电

影中的主题和故事，往往能反映

出 社 会 的 变 化 和 文 化 的 发 展 。

例如，《八角笼中》的故事，反映

了中国社会中留守儿童的问题，

以及他们如何通过自身的努力，

突破命运的重围，找到人生的出

路。这样的故事，不仅让观众感

动，也引发了人们对于社会问题

的思考。

《长安三万里》诵的是诗，讲

的却是长安和那个时代。影片

没有拘泥于古诗本身，而是通过

高适和李白这对友人各自不同

的际遇，讲述了一个恢弘、浪漫

又跌宕的岁月故事。在电影里，

观众不仅看到了李白、杜甫、高

适这些中国人熟悉的诗人，更看

到了中华文化的精神。每一位

观众都是沉浸在中华文化中的

一分子，所以电影里很多唐诗的

细节能激起观众的情绪共鸣、文

化共鸣。在社交媒体上，网友们

图文并茂地整理出全片中出现

过的 40 多首唐诗，互相分享“自

制教材”。

谢世明认为，随着口碑发酵

和话题传播，影片的热度就起来

了，“不看就跟不上时势，就没法

社交。”

中国电影市场的繁荣，不仅

体现在票房的增长，更体现在电

影艺术质量的提高和思想文化

价值的提升。接下来，随着《封

神第一部》《热烈》《超能一家人》

《巨齿鲨 2》《碟中谍 7（上）》《芭

比》等更多中外热门影片的接连

上映，中国电影加速回暖的良好

态势已不可阻挡。

上映2日突破2亿票房，豆瓣评分

8.0分……动画电影《长安三万里》自7
月8日正式上映以来，话题不断。这部

长达 168分钟的动画电影以全新的思

路，呈现出一幅由唐诗浸染而出的绚

烂画卷，并于其中探讨了颇具深意的

人生旅程。

作为追光动画“新文化”系列开篇

之作，《长安三万里》从高适的视角出

发，讲述他与李白之间跨越数十载的

情谊，以及在那个璀璨的大唐盛世下

诗人们寻梦理想的壮美篇章。观众看

到了传统文化在瑰丽动画场景中的一

次盛放，也望见了李白、杜甫、王维等

等那一串熠熠生辉的名字从书中走进

大银幕铺开的文化长卷。

主创团队表示，历史文化是很立

体的，它并不只是课本中的某张图或

某首诗，它承载了很多精神和故事。

这些大诗人们曾经也年轻过，他们也

一路成长、在波澜壮阔的盛世大唐背

景下追求理想，他们会遇到挫折，也会

有迷惘的时候。他们也和我们一样，

都是鲜活的人。主创团队希望，通过

电影让大家看到创作这些千古名句的

诗人们各自的情感和故事。

影片上映以来，水墨场景收获了

观众们的高度评价，如“点睛之笔”“展

现出东方意境，传递中国人的美学理

念”等等。除此之外，更是将观众们对

影片兴趣延展到了生活中，勾起全年

龄段观众的亲切回忆，观众们纷纷表

示：“课本中的诗词突然间有了画面，

有了各种可爱、坚韧、潇洒、自由的诗

人形象，如同小时候的语文课本插画

一般，一下子就身临其境地穿越到唐

诗的世界中。”

随着该片热映势头高歌猛进，对

于电影中展现的中华传统文化的传

承、东方美学的发扬，也收获了来自普

通观众、影评人、各界专家学者的口碑

赞誉。

对于唐诗的诗意和视觉美学的结

合，著名作家贾行家称“影片是真正以

中国美学来呈现的光影形式”，也有网

友评价“古诗词的浪漫情怀，用光影声

画的方式展现到了极致”。有更多观

众将目光投向了唐诗对于传统文化的

意义，“堪称国产动画最绚烂的一首诗

篇，仅《将进酒》那场戏，就满足了我对

大唐‘浪漫主义’的全部想象”“唐诗刻

在文化基因里，传统文化潇洒写意、浪

漫无比”。中国社科院文学研究所研

究员陈才智更是评价影片“追的就是

李白、高适、杜甫他们身上千年一直闪

耀的中国文化之光”。

山东百丽宫影城经理董文欣毫不

掩饰对《长安三万里》的喜爱，直接在

朋友圈呼朋唤友观看这部影片，“因为

我们电影里已经好久没有单纯的文化

历史名人传记片了。作为影片的主人

公，李白的经历串联起了大唐盛世的

重大历史时刻，并且围绕在他周围的

是中国众多顶流大诗人。他们的诗歌

流传千古，对中国人的精神世界影响

深远。”

她说，“当我们陷入困境的时候，

吟诵起一首古诗，马上就能抚慰心

灵。尤其是李白的诗歌，那慷慨激昂

的气度，俯仰宇宙的大格局，窥见天机

的磊落不羁，可以穿越时空点燃起每

个人内心的火焰。”

有观众评价，《长安三万里》不仅

是一部电影，也不仅是一堂文学史课，

更是一记来自历史深处的回响，“与千

百年后的我们心灵交汇”。

首都电影院经理于超表示，《长安

三万里》票房表现不俗。“追光动画近

年来没有把动画电影局限于低幼片范

畴，而是当作类型片进行故事创作，将

动画电影优势发挥出来，受众也越来

越广。”

相对于一二线城市的火热，《长安

三万里》在市场下沉方面还有探索空

间。宣城市是安徽的一个地级市，博

纳院线广德店负责人周赣说，“在我们

这里，看《长安三万里》的观众并不多，

来看这部影片的大多是学生。”

同为动画电影的《超级飞侠：乐迪

加速》主要的观影群体是低幼儿童，截

至 7月 9日，该片已经突破 3000万元，

影片所蕴含的教育意义也吸引了众多

家长带着孩子一起观看。

豆瓣 7.5分，6天票房破 10亿，这是现实题

材影片《八角笼中》目前的成绩。该片是王宝强

继豆瓣3.7分《大闹天竺》后的第二部导演作品，

讲述“生如野草，不屈不挠”的励志故事。

7月6日，王宝强自导自演的《八角笼中》首

周上映累计票房近 6亿。其在上映前进行了大

规模的点映，并收获了3.4亿的点映票房。

该片讲述了一个正能量的励志故事，改编

自真实事件，主人公向腾辉（王宝强饰）是一个

普通的保安，他在工作中发现了一群流浪的孩

子，他们都是被家庭、社会抛弃的边缘人，生活

在黑暗和暴力中。向腾辉决定帮助这些孩子，

将他们聚集在一起组成格斗俱乐部，在八角笼

中进行训练。他希望通过格斗，让这些孩子找

回自信和尊严，也让他们感受到温暖和爱。在

此过程中，向腾辉和孩子们也经历了各种困难

和挑战，但他们没有放弃，最终孩子们走上了国

际舞台，成为了格斗明星，但向腾辉又陷入舆论

漩涡。

众所周知，王宝强本身就是娱乐圈很独特

的存在，草根出身、早早火爆全国，身处光鲜亮

丽的名利场却始终朴实，是为数不多又有知名

度又能让普通观众共情的对象。王宝强导演的

第一部作品是 2017年上映的动作喜剧片《大闹

天竺》，在取得7亿多元票房的同时，口碑严重失

守，他后来和观众鞠躬道歉，“这次欠你们的”。

蛰伏多年后，王宝强带着《八角笼中》再次

以导演的身份出现在观众面前。回看这六年，

王宝强做的最重要的事是取舍。2017年，在人

生的晦暗期，他遇到了《八角笼中》的“向腾

辉”。向腾辉的原型是那年一起极具争议性的

社会新闻的当事人，王宝强近乎本能地嗅到，这

是一个好电影故事的雏形，于是推掉大量片约，

一头扎进当地，花了很长时间采访，为剧本积攒

素材。

2022年 3月，《八角笼中》正式开机。“我所

有的时间也好，精力也好，全部都给了《八角笼

中》。这个戏成了，就是我作为导演新的开始，

没成，我可能导演生涯、演艺生涯也到这儿了，

我都赌上去了。”

这份热忱与执着，逐一都体现到了对影片

的精益求精、精耕细作中。在端午节档小规模

提前点映收获近 8000万票房后，影片于正式上

映前三天进行了大规模的点映，王宝强带着主

创团队一城一城地跑路演，收获了观众的大量

好评。

饶曙光认为，“影片有痛点，有泪点，有动情

点，可以与有底层生活经验，或者说愿意关注底

层生活的人达成更大限度的共情。王宝强与四

川演员王迅俨然成了‘最佳拍档’，红花绿叶，相

得益彰。”

当前的中国电影市场，观众更渴望听到自

己的呼吸声。无论是类型改编，还是时间重塑，

都需要在观众心理上，找到共振。《八角笼中》的

成功证明，合适的编剧、导演，合适的演员，可以

让看似没有市场的题材，获得更大的反响。换

言之，优质内容才是硬道理，“有好影片，才会有

好票房”。

周赣介绍，在他所在的影城，从上周末开

始，《八角笼中》开始超过《消失的她》。“来影院

的主流群体基本上是 20岁至 35岁为主的年轻

人，相对于好莱坞影片，他们更倾向于好的国产

片。”

“《八角笼中》主要吸引家庭观众，影片中蕴

含的励志元素、拼搏精神适合一家人一起观

看。”谢世明分析称。

悬疑类型跃升至一线品牌
强话题性突破圈层

《八角笼中》成暑期档第二部过10亿作品
现实题材励志影片引观众共情

《长安三万里》创新呈现东方意境
动画片类型化是制胜法宝

真诚与观众“求复合”
中国电影加速回暖势不可挡


