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本报讯 2024 年春节档收获超 80
亿元票房成绩，创历史新高，为新一年

电影市场迎来“开门红”。

自 1 月 29 日起，电影频道融媒体

中心推出“新春电影红红火火”系列策

划，以电影宣发平台建设为核心，通过

统筹融媒体直播、电视节目、短视频、

观影团、图文稿件、电影编播等多渠

道、多平台、多类型的传播资源，以电

影文化访谈版块《蓝羽会客厅》和《路

演日志》系列融媒体直播为抓手，推出

9 场共 38 小时融媒体直播、24 期电视

特别节目、全国 9 城 10 场线下观影团

等活动，传播覆盖媒体平台上百家，获

得全网直播观看量超4.2亿次，推出短

视频超 1000 条，播放量超 12 亿次，为

春节档影片打造全网热搜话题106个，

获得阅读量48亿次。

这一系列举措扎实助力春节档影

片宣发，激发观众观影热情，撬动春节

档影市大盘，有效促进提升电影票房，

有力营造出“电影市场红红火火”的良

好氛围。

重点打造《蓝羽会客厅》

电影文化深度访谈板块

《蓝羽会客厅》引入“圆桌会议”的

高品质节目模式，主持人蓝羽与主创

包围而坐，深度畅谈创作故事，挖掘文

化价值，剖析创作思考。特别是大年

初一直播态推出的“对话贾玲”节目，

作为《热辣滚烫》上映后贾玲首度通过

媒体亮相，引爆了全网话题和全民热

议，传播热度贯穿春节档。单期直播

观看量突破 2 亿次，话题阅读量达 27
亿次，当天的直播节目持续“霸榜”微

博热搜首位，继而以 15个话题接力热

搜，有效助推该片在第二日反转为票

房冠军，迅速接续“春晚”成为全民关

注话题，并产生“鲶鱼效应”，带动各大

片方争相启动营销“内卷”，不断强化

宣推营销热度，助推春节档影片话题

成为舆论场讨论的核心，带动整个大

盘的飞速上涨。

路演纪实与口碑传播紧密结合

为影片争取舆论传播阵地

“路演日志”系列融媒体直播重点

聚焦春节档影片口碑发酵，推出“大年

初一《第二十条》全国 6城首映礼”“大

年初二《飞驰人生 2》《第二十条》双城

路演”“大年初三《热辣滚烫》贾玲与观

众首次面对面”“大年初四《我们一起

摇太阳》口碑再发酵”等主题直播，特

别策划“全国 38城百名观众测评”“实

时口碑墙”“主创读评论”等版块，先后

助推《热辣滚烫》成为票房冠军、《第二

十条》连续多日票房逆跌、《飞驰人生

2》票房稳健增长，放大观众观影积极

评论，引发全国观众一致共鸣。

10场“M观影团”活动根据不同影

片主题，针对性招募“高势能观众”，找

到差异化口碑发酵切口。

此外，《中国电影报道》《今日影评》

推出二十期特别节目，从电影台前幕后、

影评人分析看点、主创畅谈创作思考、特

别观众谈影片共鸣等多维度评介影片，

深度挖掘影片魅力和大众联结点。

以重点影片联动和跨媒体平

台联动激发春节档整体效能

电影频道国产影片宣传平台发挥

独特引领作用，不服务于单一片方，而

是服务于档期和大众，既创造优质内

容为片方提供大量“弹药”，也源源不

断向全社会媒体提供大量素材。

通过多种内容设置和编排，让影

片传播形成交错穿插，产生丰富话题，

强化春节档“合家欢”特点认知，展现

中国电影团结奋进的良好面貌。在内

容策划和传播角度上，发挥主力军作

用，充分联合人民日报、新华社、中央

广播电视总台等国家级媒体，有效衔

接微博、抖音、猫眼、淘票票等电影传

播关键平台，打破平台壁垒，有效激发

传播效能。积极探索新的渠道，运用

中国移动咪咕视频彩铃、手机报等大

众化通信网传播方式，累计触达用户

5216.24万人，电影宣传视频彩铃累计

播放时长达190129.32小时。

电影频道对本轮春节档所有影片

做出了准确市场预判，针对各影片专

业特点定制宣发策略，尤其春节假期

全国主流媒体及商业平台宣传资源严

重不足情况下勇于担当，进一步树立

起专业、敢拼的形象，充分发挥国家队

“定调信息源”重要作用，有效助推春

节档电影大盘提升热度，对票房提升

发挥了引领作用。

未来，在做好重点档期宣传工作

的同时，电影频道将进一步夯实春节

档“回归内容本体”的营销风气，进一

步关注日常档期，致力于推动观众恢

复常态化观影习惯，助力“炒热”周末

档，推动电影市场进一步复苏发展，为

中国电影强信心、聚人心、促发展做出

电影频道份内贡献。

（稿件来源：电影频道节目中心）

本报讯 2 月 18 日正月初八，随着

春节假期进入尾声，热闹了 8天的“京

演 1号厅”新春贺岁文化市集，也在 17
时整“闭市”，依旧有观众拿着亲手写

的福字，在打卡墙拍照、留影。

“京演 1号厅”新春贺岁文化市集

活动由北京演艺集团与“北京电影”板

块单位北京市电影股份有限公司、北

京新影联影业（院线）等单位利用旗下

丰富的院团与演出资源与春节档期影

院的平台优势相衔接，以打造的演影

融合项目“京演1号厅”作为依托，在春

节假期为首都市民与观众献上的精神

文化“大餐”。据统计，约有4万余名观

众参与到此次市集活动中。

作为北京演艺集团第四届新春贺

岁演出季的板块之一，此次市集活动

覆盖东城、朝阳、房山等 6 家“北京电

影”直营影院，分别为新影联金宝影

城、新影联东环影城、新影联东申影城

（贵友店、姚家园店）、新影联华谊兄弟

影院和新影联美亚东申影城。在正月

初一至初八每天14时至17时在6家影

城的“京演1号厅”、京演品牌空间以及

影城其它公共区域准时“开市”，进行

戏曲、曲艺表演、互动游戏、民俗与电

影衍生品售卖等各类活动。在影院里

欣赏此次春节档期高质量国产影片的

同时，逛市集、赏戏曲、品民俗，体验演

影闹春，龙年“新”韵，感受不一样的影

院“年味”。

高质量的演出活动是此次市集活

动的最大亮点、特色，也充分体现此次

活动的文化属性与内涵。北京演艺集

团旗下的中国评剧院、北京曲艺团、北

京市河北梆子剧团等三家院团单位40
余位优秀演职员，组成联合演出队，穿

插在 6 家文化市集活动影城，每天两

场，为等待观影的民众呈现评剧、河北

梆子等两个传统剧种和北京琴书、京

韵大鼓、京东大鼓、铁片大鼓、河南坠

子、单弦等 6种曲艺形式的经典唱段、

曲目，虽然每场演出时间不过 5-10分

钟，但演出阵容集合了如李爽、王丽

京、李妮、王树才、马小祥等众多国家

一级演员、演奏员连同一批优秀的青

年演员。大部分的演出为带妆彩唱，

在演出前后，演员老师还用简单的话

述为观众普及该剧种、曲种的基础知

识，使观众更好的了解、感悟该类曲

种、剧种的艺术韵味，尤其是蕴含在其

中的京腔京韵。很多观众都不自觉的

拿起手机，拍照与录影，纪录在影院里

与优秀传统文化偶遇的机缘。观众纷

纷表示，活动很有意思“没想到看电影

的同时还能看到精彩演出，还行吸收

些文化与知识。”

除演出活动外，市集中的游戏活

动也为观众带来更多的欢乐，写福字、

猜灯谜、套圈、掷箭投壶、砸金蛋等免

费活动也吸引着更多观众们参与其

中，乐在其中，写一个福字留一张合影

或是一家人为一个灯谜各抒己见或是

抽奖成为幸运观众被影城送上小礼

品，市集中里都是洋溢着热情与喜悦

的笑脸，使因电影而起的欢聚有了更

多温馨、难忘的瞬间。

此次新春贺岁文化市集活动，是

基于“京演 1号厅”项目演影融合属性

进行功能扩展的又一次有益尝试，“北

京电影”在母公司北京演艺集团的支

持下，继续深挖影城潜能，特别是在如

春节、国庆等重要档期影院所具有的

价值与演艺集团丰富的演出资源联

动，实现相互助力，助推融合发展的具

体措施。文化市集活动不仅使“北京

电影”6家在京直营影城有了区别于其

它影城的特征与特点，丰富了影城作

为文化阵地的内容输出，为观众提供

了更多观影附加值的同时增强了市场

竞争力。同时，借助于传统节日的氛

围与档期高人流的“红利”，更好助推

作为传统文化瑰宝的戏曲与鼓曲（曲

艺）艺术的大众性传播，助力“大戏看

北京”文化品牌活动的持续发力以及

“演艺之都”的建设工作。 （影子）

本报讯 近日，高口碑喜剧爱情 IP
续作《还是觉得你最好 2》发布《饭宴

歌》MV。影片由江志强监制，陈咏燊

执导，邓丽欣、张继聪、王菀之、林明

祯、陈湛文领衔主演，讲述恐婚男女

阴差阳错决定结婚，婚礼现场大瓜频

出再变修罗场的喜剧爱情故事，面对

这场爱的冒险局，他们会选择勇敢踏

入还是转身离开？

《饭宴歌》MV 以《婚礼进行曲》导

入，身着婚纱的Monica与二哥陈礼即

将成婚，猪猪和三弟的婚礼也在筹备

之中，大家眼中都透露着对未来的期

待。但歌词和镜头之下，也悄悄暗示

着两对 CP的关系出现裂痕，而落单

的“哎吔大嫂”喵喵的感情也走向成

谜。魏浚笙、何启华、罗兰、谢君豪、

黎彼得、胡枫依次以陈家宾客身份惊

囍亮相，歌词彰显各自性格，出场方

式也直指陈家的“抓马”纠葛。一张

Family Tree（家庭关系图）将陈家错综

复杂的家庭结构、亲戚关系展现在观

众面前。群像喜剧港味拉满，也让人

更期待这部电影在元宵节会给大家

带来怎样的“惊囍故事”。

电影《还是觉得你最好2》此前在

中国香港上映，便拿下香港春节档票

房冠军。之后影片在全国多个票仓

城市进行了路演，也在广东地区提前

点映，更是收获一众好评。编剧出身

的电影导演陈咏燊，也被观众亲切誉

为“一灯大师”。他在本片中融合了

个人情感经历，以及作为香港情感专

栏作家对年轻男女的爱恋观察，写出

诸多爱情金句。一句“我不相信婚

姻，但我相信你”点破爱情真谛，最理

想的爱情，无疑是找到值得信任的那

个“对的人”。我们也希望观众在看

过这部电影之后，能带着这样的爱情

观囍获桃花、觅得真爱。 （赵丽）

本报讯 由尔冬升监制，简君晋

导演，姜大卫、余香凝 、林保怡领衔主

演，梁仲恒、陈湛文、周汉宁、梁雍婷、

龚慈恩、宝珮如、朱栢谦、朱栢康、许

月湘等主演的电影《白日之下》近日

宣布定档4月12日全国上映，并一同

发布了“凝视”版海报与“真相”版预

告，海报色彩对比强烈，以纸质刊例

为背景，一双眼睛凝视前方故事感十

足，而预告充满悬疑凝重的配乐又给

整体增加了一丝扑朔迷离的质感，护

老院内暗藏罪恶，众人奔走寻找真

相，隐藏在新闻背后的冷漠和残酷逐

渐揭开。

此前第 42 届香港电影金像奖公

布提名名单，《白日之下》以16项提名

领跑，深受业内外人士期待。该片改

编自真实件，揭露隐藏在新闻背后、

鲜为人知的残疾院舍真相。新闻社

接获一宗有关残疾院舍“彩桥之家”

虐待院友的线报，侦查小组为揭露残

疾院舍监管问题，记者晓琪潜入院

舍，揭发内里的非人道生活，寻找日

光之下的残酷真相。

影片本次发布了“凝视”海报与

“真相”预告，海报以报纸作为背景与

影片新闻工作者故事背景进行呼应，

在信息发达的网络时代，片段化的传

播越来越普及娱乐性质话题占据了

人们大部分的生活，往往缺少了对于

社会话题的探讨与关注，电影《白日

之下》以此为出发点运用新闻媒体的

影响力揭发社会问题，海报中红色的

条纹占据整个面庞，仿佛是束缚寻找

真相的枷锁，强烈的色彩对比之下女

主双目凝视前方显的更加具有穿透

力。预告完整的交代了影片的故事

内容，记者晓琪单枪匹马潜入院舍追

查真相，妄想通过报道改变社会改变

现状，但是到头来却发现一切只是自

己的幻想罢了，风浪过后也许是更加

残酷的真相。 （影子）

本报讯 近日，CCTV6 电影频道

《中国电影报道》“蓝羽会客厅”特别

策划——英皇电影行播出，电影频

道主持人蓝羽对话英皇集团主席杨

受成、演员谢霆锋，两人均谈到了新

片《新警察故事 2》。

杨受成透露《新警察故事2》将于

今年 5月开拍，谢霆锋、成龙、吴彦祖

等原班主演回归。这既是原班人马

时隔 20年再次回归延续经典 IP的作

品，也是谢霆锋首次以导演身份参与

电影制作。

谢霆锋透露成龙推荐自己当《新

警察故事 2》的导演，剧本也是自己

写，故事还在创作中，动作场面会比

上一部更加精彩。

（花花）

本报讯 由紫荆文化集团、广东卫

视、爱奇艺、美霖文化联袂出品，奇幻

国度、银都机构协拍的美食纪录片

《香港味道》于农历正月十四（2月 23
日）在爱奇艺与广东卫视同步献映。

《香港味道》作为“大湾区原创纪录片

发展计划”首批力作之一，以独特的

视角和创新的形式，深度挖掘香港美

食所承载的城市变迁与文化底蕴。

在《香港味道》中，节目组以经典港

片中的美食元素为切入点，邀请林雪、

蒋诗萌、吕良伟、孙越、谭耀文、蔡卓宜

等多位知名艺人共同参与，他们将带领

观众穿越电影与现实之间的界限，一

同追寻那些深入人心的港式美味，解

密隐藏在香港巷陌深处的味蕾秘境。

嘉宾们犹如一个个现代版“食神”，在

香江的美食海洋中探寻黄金年代的历

史印记，通过镜头捕捉那些充满回忆

与温度的香醇滋味，使观众在网络时

空隧道中重拾港影的美好瞬间。

该片突破了传统美食纪录片的

制作模式，借助网络时代的独特视

觉，深度剖析香港美食背后的深层含

义，不仅记录下一道道色香味俱全的

佳肴，更是在与艺人们的互动叙事

中，精心烹饪出满载人文关怀的故事

篇章。同时，《香港味道》以美食为载

体，对港人的生活哲学与饮食习惯进

行深入探讨，透过镜头揭示香港美食

背后的人文内涵和社会变迁，充分体

现了两岸人民对中华美食文化的热

爱与传承。它不仅是一场视觉与味

觉交织的盛宴，更是对港人生活方

式、精神风貌以及两岸关系的一次温

情脉脉的关注与表达。 （影子）

电影频道全媒体助力
春节档电影市场红红火火

《新警察故事2》5月开拍

美食纪录片《香港味道》上线
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四万观众在影院“逛市集”品年味

“京演1号厅”新春贺岁文化市集活动落幕


