
市场4 中国电影报 2025.08.13
责编责编::赵丽赵丽 责校责校::张惠张惠 美编美编::李骁李骁 E-mail:zgdybE-mail:zgdyb20042004@@126126.com.com

CHINA FILM NEWSCHINA FILM NEWS

自 6月暑期档开启以来，数十部中外

新片接连上映。《恶意》《聊斋：兰若寺》等轮

番登顶单日票房，共同推动市场热度。《侏

罗纪世界：重生》《F1：狂飙飞车》等进口片

有效补充市场，带动市场持续回暖，也满足

了观众多元化的观影需求。随着《长安的

荔枝》《你行！你上！》《罗小黑战记 2》等影

片陆续点映及公映，市场活力进一步激

发。直到《南京照相馆》的上映，该片以强

劲势头点燃市场，带动单日大盘突破 3亿，

截至 8月 12日该片票房已达 23亿，同时凭

借 88.5分的观众满意度树立了暑期档的品

质标杆。

今年暑期档影片展现出令人耳目一新

的创作活力，多部影片突破传统叙事框架，

大胆融入创新表达。这种“求新求变”的创

作态度，不仅带来了票房与口碑的双丰收，

更推动了中国电影向更具想象力的未来迈

进。其中，《南京照相馆》聚焦南京大屠杀

期间日军真实罪证影像，但导演申奥的目

标远不止于复述历史：“今天再拍，最主要

的是与当下产生连接。”“以小见大的切入

视角、复杂的人物塑造、高明的导演手法、

克制却有力度的历史处理”，中国电影评论

学会秘书长胡建礼指出的多种因素，恰恰

是《南京照相馆》实现历史题材“新表达”的

核心密码。从市场表现来看，赖力介绍：

“本片上映后获得了出色的口碑，类型题材

也获得了广泛观众的关注，上座率一直维

持在较高的水平，上映以来累计实现了 5
次逆跌，单日最高票房超 2.23亿。”

国产动画电影新作不断、表现亮眼。

《浪浪山小妖怪》上映 10天票房突破 5.74

亿，刷新中国影史国产二维动画电影票房

纪录。上影集团党委书记、董事长、《浪浪

山小妖怪》总出品人王隽表示：“今天如何

激活这个 IP，体现当下的时代感、让观众认

同，是我们一直思考的。”无疑，新的“取经”

故事走进了当代观众的内心。据中国电影

观众满意度调查结果显示，《罗小黑战记

2》以 87.1分的成绩持续巩固其 IP影响力。

赖力表示，这两部影片均为国产二维动画，

且都有较为知名的 IP作为基础，类型风格

多元，都取得了出色的口碑，得到了观众的

广泛认可。与此同时，《聊斋：兰若寺》以现

代视角重构古典志怪传奇，在保留原著奇

幻内核的同时，巧妙注入当代情感表达。

喜剧类型电影中，《长安的荔枝》以“历

史要准确，审美要当下”的理念将小人物悲

喜剧融入职场的讽刺和温情中；《戏台》创

造性地融合了话剧的筋骨、舞台的现挂、电

影的镜头语言，延展了喜剧电影的表达维

度，折射出了时代洪流中人性的抉择。两

部影片都凭借扎实的品质稳健收获市场认

可。

自7月18日起单日大盘连续破亿元
暑期档影片用“新”留住观众

■文/李佳蕾 陈美仪

截至8月12日，暑期档（6月至8月）电影总票房（含预售）已突破88亿。猫眼娱乐市场分析师赖力介绍，目前，暑期档

总观影人次达2.31亿，略超去年同期水平，观众观影热情依然高涨。从暑期档排名前十的影片来看，国产影片共6部，贡献

票房占比近50%。

政策红利精准滴灌、跨界融合深度赋

能、市场边界持续拓展——今夏中国电影暑

期档，正以多业态协同共振之势，勾勒出产

业高质量发展的图景。

政府层面的强力引导与消费激励措施，

为暑期档市场注入了显著动能。4月，国家

电影局联合中央广播电视总台启动“中国电

影消费年”活动，相关支持单位计划投入超

十亿元专项观影补贴。北京暑期至国庆发

放 1000万元观影补贴，联动 30余商圈打造

“票根经济”。北京市民陈女士通过猫眼

APP抢到“北京夏季惠民观影活动”补贴，支

付20元观看了《南京照相馆》。她表示：“30
元/张的立减优惠让看电影便宜了，我看还

有观众用了不到10元看了场电影。”这正是

政府千万级补贴精准直达市民、有效撬动消

费、激活暑期档市场的缩影。

“电影+”模式通过跨界融合释放出巨大

的产业潜能。中宣部、文旅部、商务部联合

推动的“跟着电影去旅游/品美食”活动，系

统性地将热门电影的文化 IP转化为赋能实

体经济的强大引擎。《南京照相馆》实景拍摄

地上海影视乐园迎来游客浪潮，《浪浪山小

妖怪》直接带火了其 10处山西取景地，《东

极岛》则成功引发了浙江舟山的“探岛热”。

胡建礼认为，电影所独具的强观众粘性，在

此过程中发挥了关键的“鲶鱼效应”，有效拉

动了旅游观光、餐饮消费等周边产业的协同

增长。

与此同时，衍生品经济也呈现爆发式增

长，成为“扩大市场”边界的鲜明例证。赖力

表示，《浪浪山小妖怪》《罗小黑战记 2》两部

影片的周边经济令人瞩目。据网络平台数

据显示，2025年暑期档电影衍生品收入同

比增长 120%，动画电影的非票房收入正在

成为拉动“电影+”经济的关键。

这种来自各方的主动出击，让暑期档在

票房数据上节节攀升，在观影氛围上热力不

减，真正实现了市场与情感的“双燃”时刻，

共同构筑起中国电影产业充满活力的新生

态与新格局。

未来，纪录片、悬疑、爱情等多元类型将

持续补强市场供给。历史纪录片《山河为

证》与剧情片《坪石先生》率先亮相，《捕风追

影》《脱缰者也》《7天》《有朵云像你》等多部

题材各异的新片已蓄势待发，为暑期市场注

入持续活力。

点映依旧是暑期档多部影片采用的策

略。其中，《南京照相馆》仅凭点映，累积票

房就超 9700万元，暂居 2025年暑期档点映

票房首位。点映的核心意义在于提前释放

口碑、进行市场验证。《长安的荔枝》在点映

期间获得 5800万票房，胡建礼评价：“点映

是最实在的宣传，能给片方带来真金白银的

票房。”高质量影片通过点映高效积累好评，

形成正向传播；反之，质量不佳或口碑两极

的影片，点映则会加速负面效应扩散。强大

的“倒逼机制”，正成为驱动影片质量提升和

市场优胜劣汰的重要“引擎”。

《浪浪山小妖怪》的票房轨迹生动诠释

了这一点。影片通过阶梯式扩大点映规模，

有效释放并验证了优质口碑，为正式上映积

蓄了强大势能，直接推动首日票房取得

5108万元的佳绩。更关键的是，上映后票

房展现出连续逆跌现象，形成“自来水效

应”，深刻印证了中国电影市场已深度进入

口碑为王的时代。胡建礼预测，点映将成为

未来优质影片的“常规操作”和主流宣发思

路，这也是行业信心提升的标志。

除了点映，暑期档影片在公映后推出的

各类“特色活动”以及“特殊场”同样亮眼。

广州青宫影城为《长安的荔枝》精心策划的

汉服主题“华南汉韵会”观影专场，让观众身

着传统服饰沉浸于盛唐风情；《浪浪山小妖

怪》首映日，上海影城则化身为充满童趣的

“浪浪山乐园”，打造了独特的互动空间。这

些活动创造了沉浸式、社交化的观影体验，

成为吸引增量观众、刺激即时观影消费的新

亮点和强引擎。

产业主动贴近生活，观众主动拥抱电

影。赖力指出，自 7月 18日起，截至 8月 11
日，今年暑期档已经连续 25天单日大盘破

亿，且连续几周的周末两天单日票房基本维

持在3亿以上的水平，说明目前暑期档热度

仍在稳步上升中。

◎扎根生活、洞见“具体的人”

◎点映、特色活动拉近观众距离

◎票补点燃观影热情 电影经济边界不断拓展


