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2025年暑期档影片类型丰富多样，涵

盖历史、动画、喜剧、动作、科幻、悬疑等多

种类型，真正实现了“百花齐放”。

历史剧情片在今年暑期档大放异

彩。除了《南京照相馆》等抗战主题影片

外，《长安的荔枝》以独特的视角展现了大

唐盛世的风貌。影片改编自马伯庸的同

名小说，通过讲述一个小官为了完成荔枝

转运任务而历经艰难的故事，将历史的厚

重与人性的复杂展现得淋漓尽致。其精

美的服化道、紧凑的剧情以及对历史细节

的还原，都让观众仿佛穿越回了那个繁华

的大唐时代。

动画电影成为暑期档的另一大热门类

型。除了《浪浪山小妖怪》《罗小黑战记 2》

《聊斋:兰若寺》等国产动画佳作外，还有

《名侦探柯南：独眼的残像》《哆啦A梦:大雄

的绘画奇遇记》等进口动画电影。国产动

画电影在今年暑期档展现出了强大的实

力，不仅在票房上取得了优异成绩，在口碑

上也获得了观众的高度认可。它们在故事

创作、画面质量、角色塑造等方面都达到了

较高的水准，并且更加注重对传统文化的

挖掘和创新表达，让传统文化以一种生动

有趣的方式走进了观众的视野。陈晋表

示：“其中《浪浪山小妖怪》上映两周即刷新

中国影史二维动画票房最高纪录，我们知

道春节档三维动画《哪吒之魔童闹海》票房

154.46亿，大幅刷新全球动画电影最高票

房纪录，充分印证中国动画产业在美学高

度、工业水准、叙事内核及创作模式上都有

突破性进步。”

动作片在今年暑期档也迎来了复苏。

《捕风追影》以其精彩的动作场面和紧张刺

激的剧情，吸引了众多动作片爱好者，收获

观众满意度 85.9分，居近三年调查动作片

首位，同时也是成龙近年主演作品的最高

分。影片的燃爽动作戏、演员突破性表演

等均获好评，满意度三大指数及不同类型

观众满意度都居近三年调查动作片首位。

高满意度的《捕风追影》继续为暑期档热度

加码，助力档期票房破百亿。影片在动作

设计上融合了多种元素，既有凌厉的拳脚

功夫，又有惊彩的追击场景，为观众带来了

一场视觉上的盛宴。同时，影片在剧情上

也摆脱了以往动作片简单粗暴的模式，更

加注重人物的情感和内心世界的刻画，使

得影片的内涵更加丰富。

喜剧片在暑期档一直是深受观众喜爱

的类型。《奇遇》等喜剧影片以幽默诙谐的

方式讲述生活中的故事，通过巧妙的剧情

设置和演员的精彩表演，让观众在欢声笑

语中感受到生活的乐趣，其中《奇遇》在档

期内收获1.67亿票房。这些喜剧片不再仅

仅依赖低俗的笑料，而是更加注重对生活

细节的观察和对人性的调侃，以一种轻松

幽默的方式引发观众的共鸣。

值得强调的是，暑期档多部影片豆瓣

高于 8分，有《南京照相馆》《浪浪山小妖

怪》《罗小黑战记 2》《捕风追影》《戏台》等，

其中《南京照相馆》和《罗小黑战记》的豆瓣

评分更是高达8.7。
高分佳作影片数量较往年明显增长，

上映后口碑持续扩散、多部影片映后评分

上涨。

科幻片和悬疑片也在暑期档中占据了

一席之地。《侏罗纪世界:重生》凭借震撼的

特效和精彩的恐龙场面，满足了观众对科

幻冒险的想象。而一些悬疑片如《恶意》

等，则以烧脑的剧情和层层反转的情节，吸

引了众多悬疑爱好者。这些影片在剧情的

逻辑性和悬念的设置上都下足了功夫，让

观众在观影过程中始终保持着高度的紧张

和好奇心。

◎题材类型多元 真正实现“百花齐放”

观众是电影市场的核心，他们的需求

和喜好直接影响着电影的创作和发展。今

年暑期档，观众的迭代和需求升级表现得

尤为明显。

在这个暑期档，电影人重新找回了观

众——3.21亿的观影人次，远超过去年同

期。在此背后，是电影人看见了观众的真

实需求。这并非单纯迎合与妥协，而是将

对于社会心态和大众情感的深刻洞察，转

化为精妙的艺术表达。

当下观众的需求已从单纯追求感官刺

激转向对内容品质的深度追求，文化自信

与群体细分成为核心特征。年轻观众的独

立审美意识和信息获取能力显著增强，他

们不再为大制作、大 IP盲目买单，而是更关

注故事是否精彩、情感能否共鸣、制作是否

精良。“观众的眼睛是雪亮的，电影作品的

质量成为重中之重，没有好的质量，就没有

好的口碑，也就没有好的票房。”中国评论

学会会长饶曙光说。追光动画总裁于洲对

观众变化的分析更为细致。他认为，互联

网和社交媒体的发展强化了社会群体细

分，二次元、垂直社区等成为影响电影市场

的重要因素，观众既是“一呼百应”的社交

达人，也可能是现实中的孤独个体，对“共

情内容”的需求显著提升。同时，短视频培

养的碎片化观看习惯，让观众对电影“爽

感”和“强情节”的需求上升，喜剧、悬疑等

类型片票房占比更高。

这种变化使得口碑与票房的正相关性

越来越明显，真诚优质的内容成为连接观

众最有效的桥梁。

从观众构成来看，不同类型的影片吸

引了不同年龄段和性别的观众。据灯塔专

业版数据，《南京照相馆》的观众中，30—39
岁女性占比突出，她们对历史题材和情感

细腻的影片有着较高的兴趣；《罗小黑战记

2》吸引了大量 25岁以下年轻女性，其萌系

的风格和奇幻的故事深受年轻观众喜爱；

《戏台》则收获了超四成的年长观众，他们

对传统艺术和历史文化有着更深的理解和

共鸣；亲子组合则撑起了《浪浪山小妖怪》

的票房“半边天”，成为暑期档亲子观影的

热门选择。区域分布上，一线城市票房占

比回升，华东地区表现亮眼；值得注意的

是，《南京照相馆》强力激活三四线下沉市

场，而《长安的荔枝》《戏台》等喜剧片在北

方地区表现突出。

面对观众的迭代和需求升级，电影行

业从创作、宣发两方面积极调整，以创新应

对变化，以品质建立信任。

在创作端，新导演新力量的崛起与传

统文化的现代表达成为两大亮点。新导演

们以独特的视角和创新的影像语汇，为电

影创作带来了新的活力。同时，对传统文

化的挖掘和创新表达也成为电影创作的重

要方向。从《浪浪山小妖怪》对传统神话故

事的重新演绎，到《长安的荔枝》对大唐历

史文化的展现，再到《聊斋:兰若寺》对传统

中华文化的创新呈现，都体现了电影人对

传统文化的自信和传承创新的决心。

在电影宣发层面，呈现出“去中心化”

的变革。点映成为暑期档普遍且有效的营

销手段，通过点映积累的口碑，能为影片上

映聚拢人气。同时，电影宣发也更加注重

与小红书、豆瓣等平台的观众的深度沟通，

他们的评价迅速、真实、接地气，能与普通

观众建立强信任连接，一部电影的口碑往

往在点映后 24小时之内通过他们发酵，并

且直接体现在票房曲线上。

爱奇艺副总裁、三三得久电影工作室

总制片人隋珊珊曾表示，中国电影市场正

在从“高速增长”向“高质量内容驱动”转

型，观众对内容质量的要求日益提高，因此

电影必须兼具共情力与视听语言的硬性指

标。“短视频时代加剧了内容分众化趋势，

但电影仍需在‘短周期’与‘长尾价值’之间

找到平衡。中国电影产业的升级离不开对

创作规律的尊重与对用户需求的洞察，从

业企业需要以‘长期主义’为核心理念，推

动优质内容与商业价值的双向赋能，为行

业高质量发展注入新动能。”

◎真诚优质的内容成为连接观众最有效的桥梁

2025年电影暑期档的亮眼表现，既得

益于优质影片的内容供给，更离不开政策

扶持的有力托举与产业业态的创新突破，

二者协同发力，为电影市场注入了强劲的

发展动能。

早在暑期档开启前，一系列扶持政策

便已提前布局，为电影消费市场升温保驾

护航。4月 18日，国家电影局在北京正式

启动“中国电影消费年”活动，推出观影补

贴、票务优惠、跨界合作等一揽子举措，精

准对接观众需求。中国银联、猫眼、淘票

票等机构积极响应，预计投入超 10亿元补

贴，以实实在在的优惠降低观影门槛，有

效激发了大众的观影热情。

财政支持同样持续加码。6月 6日，

财政部发布《关于下达 2025年国家电影事

业发展专项资金补助地方资金预算的通

知》，明确 2025年国家电影事业发展专项

补助资金预算数为 2.70亿元。其中，6月
下达 0.81亿元，叠加此前提前下达的 1.89
亿元，全年 2.70亿元补助已全部下达。

中宣部电影局主持日常工作的副局

长毛羽在第八届“中国电影新力量论坛”

上也强调，破解行业关键难点、培育优质

电影企业是推动电影产业强大、建成电影

强国的重要基础，为行业高质量发展指明

了方向。

在政策扶持的基础上，电影产业积极

探索跨界融合与 IP开发，催生了一系列新

业态、新模式，进一步拓展了市场空间。

“电影+文旅”融合模式持续深化，

“跟着电影去旅游”成为暑期消费新风

尚。动画电影《浪浪山小妖怪》中，古寺

等建筑场景参考山西古建群落，影片热

映直接带动当地旅游热潮；《南京照相

馆》则推动南京文旅消费增长，其拍摄地

上海影视乐园顺势推出“在片场看电影”

沉浸式体验项目，让观众近距离感受电

影创作魅力。与此同时，各地文旅部门

积极推动“票根经济”，推出凭电影票享

受旅游折扣、免景区门票等优惠，实现了

电影与文旅的双向赋能。

IP系统化开发也成为影片破圈的重

要抓手。《浪浪山小妖怪》在正式上映前，

便已全面铺开 IP开发与产业衍生工作，上

映首日仅上海联和电影院线周边的衍生

品销售额就突破 700万元，展现出强大的

IP商业潜力。《罗小黑战记 2》则采用“单元

剧+大电影”的开放式架构，通过不断引入

新角色、新故事线保持 IP活力，同时打造

“萌系”形象衍生品矩阵，形成了创作与营

销的良性循环，为行业 IP运营提供了可借

鉴的范例。

政策的“稳底盘”与业态的“拓新局”，

共同成就了 2025年电影暑期档的良好态

势。这种“双轮驱动”的发展模式，不仅为

电影市场注入了持久活力，更彰显了中国

电影产业在应对挑战、谋求突破中的创新

能力与发展韧性。

◎政策扶持与业态创新双轮驱动

（上接第3版）


