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“电影+”正如何重塑
我们的文化消费地图？

《向莲花镇出发》从心出发，为梦筑影

儿童是社会的未来与希望，其文

化教育与成长需求呈现出多样化、个

性化的交织趋势。儿童电影作为连

接童真心灵与多彩世界的桥梁，既能

跨越时空带孩子领略不同的历史人

文，也能打破现实束缚让想象自由翱

翔。然而当下国产儿童电影市场中，

能被广泛认知的作品寥寥可数，孩子

们常沉浸于脱离现实的动画或游戏，

成人与孩子能共同喜爱的“合家欢”

式电影更是稀缺。这份市场空缺与

儿童成长的精神需求，成为我参与

《向莲花镇出发》创作的重要契机。

入行以来，我始终在文艺片与商

业片领域探索，从未涉足儿童题材。

当接到担任本片监制的邀请时，我最

初是犹豫的——儿童题材既要精准

捕捉孩子的世界，又要肩负传递正向

价值观的重任，对我而言是全新的挑

战。但对孩子的喜爱，以及因常年出

差陪伴孩子时间较少的愧疚，最终促

使我决定投身其中。我期望通过这

部电影，将美好故事与深刻道理以孩

子易于接受、成人能共鸣的方式传递

给观众，在欢快与感动的观影体验

中，搭建起亲子沟通与理解的桥梁。

创作的核心，是始终保持童心，

以孩子的视角理解世界。信息时代

成长的孩子眼界开阔、心智成熟，却

依然保有纯粹的童真，不能以成人的

“想当然”去定义他们的需求。基于

此，我们确定了以孩子为主角的叙事

视角：八岁的何庆强因怀疑在莲花镇

工作的母亲重组家庭，决心前往求

证；在交通不便的山区，他意外发现

被泥沙掩埋的汽车框架，萌生了修复

汽车自驾前往的想法；随后，渴望去

莲花镇解馋的大胖、需帮奶奶拿信的

鸽子机缘巧合加入，而发现孩子们逃

课的支教老师张志高在跟踪中被打

动，最终成为队伍一员。在这段奇妙

旅程中，张志高的思想得到转变，孩

子们也在共同经历中收获成长。这

种以孩子为核心的故事架构，旨在还

原最真实的儿童世界，而非用成人思

维塑造“想象中的童年”。

在《向莲花镇出发》筹备阶段，为

寻找与故事背景高度契合且充满原

汁原味乡土气息的场景，我和主创团

队辗转多地，走访众多古村落。但由

于社会经济的飞速发展，大部分的村

落都未能在时代浪潮中保持原本的

模样。当我们在厦地驿站蛋茶铺休

息时，老板热情介绍周边，我们也得

知了柏源村。这里没有千篇一律的

旅游商铺和霓虹闪烁的招牌，放眼望

去是大片错落有致的梯田和带有岁

月痕迹的土房子，这样的原始风貌正

是我们梦寐以求的拍摄地！

堪景结束回到北京，我们便投入

小演员的选定工作。我们希望这部

影片能为孩子们展示另一种可能性，

让他们知道，他们有能力去探索不同

的世界。因此，我们对小演员期望极

高，既要求有扎实的表演功底，能精

准自然地塑造角色，又能够保留那份

浑然天成的纯真烂漫。为找到最合

适的小演员，我们开启全国海选，辗

转各个城市。饰演何庆强的孟启琛

经过四五轮层层选拔脱颖而出，其实

我们第一次看到他的照片时，就感觉

他很合适。因为何庆强的戏份戏量

都很重，我们也曾做了多次感知类训

练，看他的表达力、感知力、情绪体验

的维度以及体能和抗压能力怎么样，

而他每一轮的表现都证明了我们的

选择是对的。更让我们惊喜的是，选

定的小演员们对于剧本的理解能力

远超我们的想象。他们凭借孩子独

特的视角，挖掘出了许多被我们大人

忽略的细节与情感。这些观点在成

人看来或许有些难以理解，但只有真

正从孩子的角度去考虑，才能呈现出

最真实、最动人的儿童世界，而不是

以大人固有的思维去塑造孩子们眼

中的世界。

这些来自城市的小演员们，在柏

源村唤醒了他们内心的原始天性，他

们在影片中洋溢着纯真的笑容，也让

我仿佛看到了我们那无忧无虑的童

年。在紧张的拍摄中，小演员们也会

有情绪，这就需要工作人员时刻关

注，并及时加以疏导。有一场戏是何

庆强和爷爷的情感戏，当时已至深

夜，孟启琛困的状态不佳。我和导演

沟通后，达成了高度一致的原则——

我们希望引导孩子从内心深处萌生

出真实的身体动机，让角色的情感在

他们的内心自然生长、自然流露，而

不是通过生硬的指导去强迫孩子做

出某种表演。于此，我们决定让孟启

琛休息半小时调整状态，并耐心向他

讲述了这场戏的重要性。再次面对

镜头时，他已然全身心投入角色之

中。另外，我们也要让孩子们明白，

他们只是在演绎一个故事，也许在某

个平行世界里，真的有这样一个孩

子，有着这般的忧愁与痛苦。但戏拍

完了，就要能够从角色的情绪中抽离

出来，回归到自己原本的生活。

目前影片已经完成拍摄，正在后

期制作阶段。以往我会将后期交给

剪辑师，但这次我决定亲自操作。影

片的定位是“合家欢”式电影，在叙事

上采用双线并行，一条是孩子的世

界，另一条是向支教英雄致敬。为将

两者结合，我通过对角色细节的处

理，让他们的行为逻辑更加立体丰

满，以此来强化主题的感染力。最

初，我们计划在影片开场采用真实拍

摄的方式，呈现汽车是如何通过河道

漂流到村庄，进而被何庆强发现的过

程。经与导演、编剧探讨后，考虑到

孩子对色彩和形象的独特感知力，我

们决定采用蜡笔动画特效，以色彩斑

斓、风格活泼的动画营造吸引孩子的

氛围。同时，我们邀请了教育领域的

专家学者观影评审，根据他们的建设

性意见，确保影片教育内涵匹配孩子

们认知水平和成长需求。在反复修

改中，也融入中华传统文化，如闽南

腔调、带有福建特色的角色造型、中

原遗风的建筑、非遗工艺福船等元

素，让影片充满浓郁地域风情，打造

娱乐与教育紧密结合的内容，让观众

能在观影过程中真切地感受到传统

文化的独特魅力，进而在心中种下文

化认同的种子。

作为《向莲花镇出发》的监制，我

深知肩负的社会责任。儿童是祖国

未来发展的核心力量，是中华民族伟

大复兴希望的承载者，更是党的事业

薪火相传的关键所在。因此，在创作

这部影片时，我们始终会将社会责任

放在首位，摒弃了生硬说教，以润物

无声的方式，让这部成人和儿童间的

修炼手册，传递爱与希望。“从心出

发，为梦筑影”，这也是我在儿童电影

创作道路上坚守的信念与行动指

南。未来，我将秉持初心，与团队并

肩作战，创作更多高品质、有内涵的

儿童影片，为孩子们打造充满爱与希

望的光影世界。同时，希望更多同行

和社会各界能够将目光聚焦于儿童

影片领域，以各自的专业才华和创新

思维，为其注入源源不断的活力，每

一份力量都将成为推动儿童电影蓬

勃发展的浪潮。

（作者系《向莲花镇出发》监制）

本报讯 近日，《天鹰战士：最后

的冲击》宣布定档 10月 31日登陆内

地院线。作为新剧场版系列的完结

篇，《天鹰战士：最后的冲击》由庵野

秀明领衔制作，凝聚了制作团队多

年的心血，其细腻的叙事与磅礴的

场面，在大银幕上必将带给观众直

抵心灵的情感冲击。

《天鹰战士：最后的冲击》延续

了 EVA 系列一贯的宏大世界观与

哲学思辨性，将机战热血与人性剖

析深度融合，以更为成熟和豁达的

视角，探讨了“人与人之间如何真正

理解与共存”这一永恒的命题。影

片贯穿起前三部新剧场版电影的叙

事，故事紧承《新世纪福音战士新剧

场版：Q》，聚焦于在“第三次冲击”

中背负罪责、陷入自我封闭的碇真

嗣。面对残破的世界与摇摆的人

心，他能否挣脱心灵的枷锁、重新直

面命运？——这些问题都将在最终

章中为观众一一解答。在这场关乎

人类存续的终局之战中，真嗣与同

伴们将踏上一条自我救赎与成长的

艰难旅程。

与此同时，《天鹰战士：最后的

冲击》制作团队运用顶尖的 3D CG
技术与手绘艺术相结合，使得战斗

场面更具冲击力，让前沿的制作技

术融入叙事，为影片的情感表达和

艺术性表现而服务。

据悉，该片由中国电影集团公

司进口、中国电影产业集团股份有

限公司译制、发行。 （影子）

方寸银幕与万里河山的双向奔赴

在“电影+”不断延展的多元图谱

中，“电影+文旅”无疑是最富创造性

的一章。它打破了银幕的物理边界，

让虚构的光影叙事与真实的地理空

间展开深度对话，完成了一场艺术与

山河的双向奔赴。

中宣部电影局主办的“跟着电影

去旅游”推介活动，正系统性地将电

影取景地纳入全国旅游线路。这不

仅是简单的“借势营销”，更是一种文

化的“在地化”挖掘与呈现。许多非

传统热门旅游点位，借此实现了客流

的激增，这正是电影 IP赋能地方文旅

的生动写照。

这种转化正在产生可观的文化

与经济价值。《唐探1900》让乐陵影视

城在春节假期迎来客流高峰，《志愿

军：浴血和平》则让江西上饶影视基

地的日均客流激增 50%以上。这些

数字背后，是一种新型文化消费模式

的崛起：游客不再满足于走马观花的

观光，而是渴望通过“行走在电影场

景中”来获得更深层次的情感共鸣。

更值得赞赏的是，这种模式正在

向更广阔的地域延伸。黑龙江新农

村院线设计的“白天赏景、夜晚观影”

主题线路，开创了文旅融合的新范

式。它将公益文化服务与旅游体验

巧妙结合，让游客在时空转换中获得

完整的文化沉浸。这种创新不仅丰

富了乡村旅游的内涵，更拓宽了文化

惠民的外延。

这种“因影而来，因景而留”的新

模式，正在重塑文旅消费的时空边

界。当电影场景与真实景观相互印

证，当虚构叙事与在地文化深度交

融，观众收获的不仅是打卡留念的满

足，更是一种沉浸式的、可感知的文

化消费体验。

味蕾是情感延续，

更是消费模式

那些在银幕上令人垂涎的美食

画面，那些与情节交织的餐桌场景，

正悄然延伸至现实世界，开启一场味

蕾与光影的奇妙对话。今年国庆中

秋假期，在国家电影局的指导下，中

国银联与猫眼娱乐联合推出的“跟着

电影品美食”票根地图项目，用户通

过猫眼App购买电影票后，可在出票

页面查询并领取影院周边餐饮优惠，

获得“观影+餐饮”的双重优惠。票根

地图平台汇集了全国1.2万家影院的

地理位置数据，实现周边餐饮优惠的

精准匹配与定向发放。

电影与美食的联姻，远非简单的

商业捆绑，而是一场精心编排的情感

延续。正如《罗小黑战记 2》中，罗小

黑与师姐在“粤东会馆”品尝的肠粉、

白切鸡、豉汁蒸排骨等广东美食，这

些镜头不仅是情节的点缀，更是地方

文化的生动展演。当观众走出影院，

前往品尝这些蕴含着广东人生活智

慧的佳肴时，电影中的情感记忆与食

物的真实滋味相互交融，形成了一种

独特的体验闭环。

电影与美食的深度结合，创造了

一种全新的文化消费模式。今年北

影节创新推出的北京电影生活节，集

结了全市 30多个商圈、1100多个商

户参与，餐厅推出的“电影主题套餐”

成功制造了双重消费热潮。数据显

示，北影节期间电影与商家的联动吸

引客流超3000万人次，带动综合消费

实现超110亿元的销售额。这些数字

背后，是电影作为文化载体所释放的

巨大能量，也是美食作为情感纽带所

发挥的连接作用。

开辟知识传播新路径

国家电影局等五部门联合印发

的《关于组织开展“跟着电影做科普”

专项行动的通知》，不仅是一次简单

的跨界合作，更是对知识传播方式的

创新探索，让科学知识在影像叙事中

焕发出新的生命力。

在广州“影像里的科学世界”活

动中，《伶仃洋上的大国工匠》《万

米生涯》等影片，将港珠澳大桥的施

工原理、深海科考的艰险历程转化

为直观影像。映后专家解读进一步

拆解科学逻辑，让复杂知识变得可

感可学。

青岛东方影都的《蛟龙行动》实

景片场，成为科普新地标。120米长

的核潜艇模型、高度还原的指挥舱与

鱼雷舱、绿幕特效影棚，让游客沉浸

式感受电影科技如何赋能军事题材

创作，也让科普在体验中自然完成。

未来，电影与科普的融合传播还

将从多个维度持续深化。通知提出

将进一步加大科普设施和科技资源

的开放力度，支持电影拍摄制作基地

拓展科普功能，打造更多集拍摄与教

育功能于一体的科普场所。同时，将

推动建立科普电影院线，支持科普场

馆更新放映设备，优化观影体验。在

内容供给方面，鼓励电影公共服务创

新开展科普工作，特别是在向全国中

小学生推荐优秀影片的片目中，大幅

增加科普电影数量，让科学与影像在

更广领域、更深层次实现融合共生。

“电影+”构建生活新场域

除了“电影+”业态的全面蓬勃发

展，“跟着电影赶大集”“跟着电影去

恋爱”“跟着电影来运动”等创新活

动，正在以更加细腻的触角延伸至日

常生活的各个角落，构建起一个立体

多元的电影文化生态。当观众因电

影走进集市、开启约会、参与运动时，

电影的价值已超越银幕，深度融入日

常生活，构建起一个以电影文化为核

心的新生活圈。

今天，“电影+”所要回答的，是一

个更具时代意义的命题：在注意力日

益碎片的今天，如何让一个好故事跨

越银幕，真正“活”在人们的生活中，

持续激发共鸣与文化认同？

当电影不再只是两小时的短暂

逃离，而成为连接情感、激发行动、创

造记忆的起点，当它成功地将线上流

量转化为线下“留量”，将瞬间的感动

延展为持久的热爱，它便在高质量发

展进程中，找到了自己不可替代的锚

点。

“电影 +”不需要退回孤立的

“纯艺术”象牙塔，也不该滑向失根

的“泛娱乐”狂欢场。它要探索的，

是一条尊重电影内容、理解观众需

求、延续文化内涵的——第三条

路。在这条路上，那张小小的电影

票，所能撬动的是远比我们想象更

为辽阔的天地。

《天鹰战士：最后的冲击》定档10月31日

今年国庆档电影市场红红火火，并以

85.4分的满意度创下近四年新高，而比票

房数字、满意度更引人注目的，是“电影+旅
游”“电影+美食”“电影+科普”等多元业态

的全面爆发。一张电影票，宛如一把钥匙，

帮助我们打开远超影院空间的文化消费大

市场。

据业内统计，电影门票每花费 1元，就

能带动同期周边消费近5元。从《浪浪山小

妖怪》覆盖 60余座城市的XR体验，到《罗

小黑战记2》快闪店外排起的长队；从福建、

江西借电影主题推出的旅游线路，到鞍山

千山景区公益露天电影吸引的五万人次

——电影已不再只是黑暗中的一场梦，而

是照亮现实文化消费生态的一束光。

这背后，是中国电影产业从“票房经

济”向“场景经济”的深刻转型。当资本从

游戏、科技等多行业涌入，当收入来源从单

一分账扩展至衍生品、主题授权、文化场

景，我们看到的，不仅是商业模式的创新，

更是电影作为文化符号的生命力在当代，

以大众所接受的方式重新被唤醒。

图片来源：央视新闻


